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Resumo

Este artigo analisa a cobertura jornalistica do tema Cultura
e Espetaculos nos principais jornais televisivos dos canais
generalistas (SIC, RTP, TVI), durante periodos distintos da
pandemia de Covid-19. S3o analisados 9 dias de cobertura
informativa televisiva no Jornal da Noite, Telejornal e Jornal das
8, distribuidos pelos 3 estados definidos pelo governo face a
situacdo do pais: estado de emergéncia (marc¢o de 2020); estado
de alerta (julho de 2020); estado de contingéncia (setembro de
2020). Procuramos compreender qual a narrativa emergente
de crise da cultura relacionada com a pandemia produzida pela
informacdo televisiva. A andlise incide sobre o tratamento dos
temas culturais, comparando a performance dos diferentes
canais numa dimensdo quantitativa - quanto tempo dedicado
aos temas culturais e qual a share dessas noticias? -, e qualitativa
- quais foram os assuntos tratados dentro da cultura e como
evoluiu a selecdo noticiosa ao longo dos 3 periodos?
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Abstract

This article analyzes the journalistic coverage of the theme
Culture and Spectacles in the main television newspapers of
the generalist channels (SIC, RTP, TVI) during different periods
of the Covid-19 pandemic. We analyze 9 days of television
information coverage in Jornal da Noite, Telejornal and Jornal
das 8, distributed by the 3 states defined by the government
in relation to the situation of the country: state of emergency
(March 2020); alert stage (July 2020); contingency state
(September 2020). We seek to understand the emerging
narrative of culture crisis related to the pandemic produced by
television information. The analysis focuses on the treatment
of cultural themes, comparing the performance of the different
channels in a quantitative dimension (how much time dedicated
to the cultural themes coverage and what share for these type
of news?) and qualitative (what were the subjects dealt with
within the culture and how the news selection evolved over the
3 periods?).
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1. Cancelado. Adiado. Fechado. A cultura segue
dentro de momentos?

Os efeitos da pandemia de Covid-19 no sector cultural podem
ser olhados de formas distintas: foi péssimo, porque cancelou
as atividades culturais in situ, fechou as salas de espetaculo,
destruiu empregos, deixou artistas e técnicos em grande
precariedade laboral e interrompeu dindmicas de publicos que
levaram décadas a consolidar. E impossivel contrapor dizendo
gue (também) foi “6timo”, dada a devastagdo que provocou na
economia financeira e moral do campo artistico e criativo, mas
o confinamento fez disparar os niveis de consumo de produtos
culturais, particularmente filmes, musica e entretenimento,
assistidos via plataformas digitais. Enquanto a producgao cultural
sofreu cortes totais, o consumo de bens culturais ajudou a
minorar os efeitos do confinamento global, contribuindo para
o bem estar emocional, individual e coletivo, e para reforcar
sentimentos de partilha e pertenca identitaria.

A transferéncia do consumo para os servicos online beneficiou
apenas as plataformas, cujo modelo de negdcio ja assentava
no pagamento desses servigos distribuidos on demand. Os
produtores culturais, ao nivel institucional (fundagdes, teatros,
museus, cinemas, centros culturais), e ao nivel individual ou de
micro coletivos (artistas, bandas, companhias de danca e teatro,
bibliotecas) disponibilizaram gratuitamente o seu arquivo ou
ofereceram live performances nas redes sociais sem expetativa
de retorno financeiro.
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As experiéncias de inovacdo tecnoldgica nas fases de produgao,
em particular produtos dudio (musica) e visuais (cinema e tele-
visdo) existiram e vao provavelmente mudar, no futuro préximo,
a forma como se faz musica, filma, fotografa ou representa. Mas
sdao modestas comparadas com os impactos tremendos que a
pandemia provocou na relagdo com os publicos de cultura. Esta
foi dramaticamente transformada, com o regresso as salas, aos
palcos, as exposicoes, em geral a todas as manifestacées cultu-
rais, a acontecer em formato digital only, ou hibridos, deslocan-
do uma parte das atividades ou do publico para lugares virtuais.
N&o sabemos (ainda) como estes modelos impactam nas formas
de participagao, nas sociabilidades, nas cognicdes, afetos e per-
cecOes, geradas pela exposi¢cdo e envolvimento com produtos
e processos culturais. A obsessdo com a digitalizacdo cultural,
potenciada como solugao principal para um futuro modelo sus-
tentdvel, empobrece uma agenda de investigacdo e de questio-
namentos que devia manter no radar o estudo da diversidade
de fruicdes, intersecdes e conexdes entre a cultura, a politica e
a tecnologia.

As formas de financiamento da cultura, uma discussao sempre
em aberto devido a diversidade de situagGes laborais e a fragili-
dade financeira estrutural, tornou-se uma questdo de emergén-
cia. As quebras de receitas em todos os subsectores, incluindo
nas vendas de livros, foram dramaticas. As restricGes impostas
por razdes sanitarias vao prolongar essas quebras durante um
longo periodo, devido aos limites existentes para a ocupacao
dos espacos. A gratuidade tempordria, articulada com um medo
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social persistente e o empobrecimento generalizado devido a
recessao econdmica provocada pelas medidas de contencdo da
pandemia, pode gerar um movimento de nao retorno, de cria-
dores que sucumbem e de publicos que desaparecem.

A sustentabilidade de projetos culturais com funcdes vitais de
empoderamento civico em meios deprimidos (situados fora
dos centros urbanos ou junto de populagGes carenciadas) ficou
ameacada, ja que os seus principais financiadores (municipios e
associacOes elegiveis para captar fundos destinados a projetos
de desenvolvimento local e regional) canalizaram os recursos
para outras areas consideradas prioritarias (saude, seguranca
e apoio social de emergéncia).

No cendrio pandémico o regresso das atividades culturais im-
plica custos acrescidos em pessoal (de apoio, de limpeza), in-
viabilizando qualquer programa fora de uma articulagdo com os
poderes publicos. H4 ainda a considerar as questdes intrinse-
camente artisticas: como continuar a treinar competéncias e a
criar conexao entre pessoas (atores, cantores, bailarinos, canto-
res, performers) mantidos a distancia e privados da experiéncia
plena dos palcos? Na expressao utilizada pela OCDE?, o “culture
shock” afetou e ird continuar a afetar negativamente uma ca-
deia de processos e agentes, agravando desigualdades territo-
riais e sociais, reduzindo a oferta e enfraquecendo dinamicas de
democratizac¢do, inclusdo e fruicdo plena de uma vida cultural.

1 Respostas politicas da OCDE ao Coronavirus (COVID-19), Choque cultural: COVID-19 e
os setores cultural e criativo, disponivel em: https://www.oecd.org/coronavirus/policy-
responses/culture-shock-covid-19-and-the-cultural-and-creative-sectors-08da9eQe
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Sera que a cultura, tdo bruscamente interrompida, pode seguir
dentro de momentos?

2. Cultura nos media: o papel dos jornalistas culturais

A discussdo académica sobre as dificuldades em definir o con-
ceito de cultura é longa e ndo nos ocuparemos dela neste artigo.
As representagdes jornalisticas referem-se aos usos da cultura, a
cultura enquanto pratica, associada a performances individuais
ou de grupo. Nesta visdo, a cultura é algo que as pessoas fazem,
em vez de algo que as pessoas possuem. As praticas culturais
sdo situadas e ndo objetivas, e dinamicas, em vez de estdveis.
A dimensdo de “luta” raramente atravessa os enquadramentos
noticiosos da cultura, embora seja o pano de fundo envolvendo
todas as praticas sociais e discursivas construtoras e transporta-
doras de sentidos culturais.

Os enquadramentos jornalisticos sobre a cultura refletem uma
“cultural resonance”, uma “ressonancia” que afeta a selegdo e
o tratamento dos temas, e se relaciona mais com os modos de
ver e de fazer dos jornalistas, e das suas organiza¢des, do que
com as qualidades intrinsecas aos objetos e sujeitos reportados.
No jargdo profissional em lingua inglesa, os jornalistas culturais
sdo designados por “arts journalists”, traduzindo uma opc¢ao edi-
torial estratégica de confinar a sua area de atua¢do ao campo
das produgGes artisticas. Os ainda (poucos) estudos existentes
(Forde, 2003; Harries & Wahl-Jorgensen, 2007; Hovden & Kris-
tensen, 2018), indicam que esta comunidade particular partilha
uma certa “excentricidade” relativamente aos outros jornalistas.

19



Os jornalistas que indicam a cultura como o seu “beat” princi-
pal desafiam e reconfiguram concecdes existentes de jornalis-
mo como um discurso centrado em factos relatados de forma
objetiva. A ldgica profissional do jornalismo cultural privilegia
o lado humano das histérias, as interpretacdes e o estilo pes-
soal proximo na narrativa literaria (Hellman & Jaakkola, 2012). O
“excepcionalismo” traduz-se ainda numa formacgdo académica
diferenciada, normalmente em artes ou humanidades, que fun-
ciona como uma fonte de legitimacao acrescida para pronuncia-
mentos opinativos sobre as matérias reportadas.

Trabalhando a partir de dados obtidos pelos questionarios a jor-
nalistas realizados pelo projeto Worlds of Journalism (Hanitzsch
et all, 2019), Hovden & Kristensen (2019) confirmam o desali-
nhamento dos jornalistas culturais em relagdo aos seus pares
no que diz respeito a auto perce¢do dos papéis sociais desem-
penhados. Vigiar o poder e estabelecer a agenda politica sdo
encarados como menos relevantes do que contar histdrias, en-
treter e promover a tolerancia. Embora os jornalistas culturais
sejam também um dos grupos mais vulneraveis a precariedade
laboral, sobretudo os que “cobrem” as areas ligadas ao lifestyle,
aqueles que trabalham em redagdes dizem sentir pouca pressdo
de anunciantes, dos agentes culturais e do publico. Os autores
concluem que as editorias de cultura sdao espacos relativamente
privilegiados dentro dos meios de comunicagdo social, com os
jornalistas culturais a beneficiarem de niveis elevados de auto-
nomia para proporem histérias baseadas nas suas predilecées e
especializagoes.
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O alargamento crescente de tépicos abarcados na designacdo
genérica de jornalismo cultural, misturando artes com entrete-
nimento e lazer (Kristensen & Riegert, 2017), coloca-o na zona
de fronteira (boundary work) que marca as praticas jornalisti-
cas contemporaneas, oscilando entre a exigéncia de autonomia
e a cedéncia a pressdes comerciais. A diversificacdo tematica,
acompanhada de perda de especializacdo e diminui¢do da cri-
tica cultural em favor da divulgacdo cultural, levou estudos re-
centes (Hellman & Jaakkola, 2012; Sarrimo, 2017) a assinalarem
a tendéncia para a “newsificacdo” do jornalismo cultural, ou
seja, a sua aproximacdo ao canone da profissdo. A conclusdo de
que os alinhamentos do jornalismo cultural sdo cada vez mais
influenciados pelos valores das noticias tradicionais é particu-
larmente relevante neste estudo, que analisa a cobertura jor-
nalistica da cultura nos telejornais com maior audiéncia nos
canais generalistas (SIC, RTP, TVI), durante periodos distintos
da pandemia. A exposicdo anterior visou identificar a comple-
xidade e multiplicidade de dimensdes associadas ao lockdown
cultural, passiveis de serem tratados como matérias noticiosas.
Interessa-nos compreender qual a narrativa emergente de crise
da cultura relacionada com a pandemia produzida pela informa-
¢do televisiva.

3. Televisao, a grande educadora

A relagdo entre televisdo e cultura popular é praticamente fun-
dadora dos estudos culturais televisivos. O titulo do livro classi-
co de John Fiske (1987) — Television Culture — pretende sublinhar
gue a televisdo ndo transmite cultura, mas produz cultura. A ar-
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ticulagdo entre televisdo e Estado-nagdo, quebrada na histéria
pelas dindmicas de fragmentacdo introduzidas pelos novos me-
dia, ndo matou a televisdo. Esta mostra uma resiliéncia e uma
adaptabilidade notdveis, ao nivel da oferta de conteudos e dos
modos de distribuicdo, mantendo-se o media com a presenca
mais significativa na vida das pessoas. O Digital News Report
2020% indica que, em abril, em paises onde o consumo de noti-
cias ja era maioritariamente online (a Alemanha, por exemplo),
a televisdo conseguiu posicionar-se, temporariamente, como a
principal fonte noticiosa. A “golden age”, alavancada pelas séries
de qualidade que alargaram as audiéncias globais da televisao,
deu lugar a “peak TV” e a receita parece ser sempre mais e me-
Ihor. Hartley (2020:25) menciona que na era da televisdao “pds-
-global” esta continua a ser lider na “producdo e distribuicdo da
subjetividade moderna”.

A pandemia voltou a sentar as familias em frente a televisdo,
restaurando o pleno triddico das suas fungdes comunicativas:
informar, entreter e formar. Ong & Negra (2020) referem que a
televisdo pandémica funcionou como um “timekeeper”, intro-
duzindo regularidades temporais que tinham caido em desuso.
Um exemplo sdo as conferéncias de imprensa de politicos e de
autoridades de saude para divulgar as medidas em curso e os nu-
meros da doenga. A autora (2020: 3) refere que a televisdo ame-
ricana durante o inicio da pandemia foi marcada por “uma caco-
fonia de figuras masculinas carismaticas”, partilhando uma mis-
tura de paternalismo, autoritarismo, compaixao e uma retdrica

2 Digital News Report, disponivel em: https://www.digitalnewsreport.org/
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coerente. Em Portugal, algo de semelhante ocorreu, com as tele-
visOes a lutarem para fixar a maior share de uma super audiéncia,
obcecada por informacao relativa ao mono tema Covid-19. Entre
as figuras do meio televisivo catapultadas para a dimensdo do
estrelato nacional estdo os pivots dos telejornais do prime time.

4. O efeito COVID-19 nos telejornais: tratamento de
temas culturais

O interesse por noticias aumentou durante as semanas de con-
finamento que se seguiram a declaracdo do estado de emergén-
cia em Portugal, em 18 de marco de 2020. Segundo uma son-
dagem realizada pelo grupo Mediabrands® em 23 de margo, “o
pico didrio de audiéncias durante o dia (mais de 5,9 milhdes de
espetadores médios) da-se entre as 20h e as 21h, momento em
gue sdo transmitidos os jornais informativos em varios canais
em simultdneo.” A procura de conteudos informativos foi um
dos efeitos imediatos. Entre marco de 2020 (estado de emer-
géncia), passando por julho de 2020 (estado de alerta) e setem-
bro de 2020 (estado de contingéncia), o Jornal da Noite (SIC) foi
0 mais visto, seguido pelo Telejornal (RTP1) e pelo Jornal das 8
(TVI). Segundo dados da Cision*, que analisou as audiéncias dos
jornais televisivos do prime time desde a semana de 3 a 9 de
margo (anterior ao confinamento), até a semana de 30 de junho
a6dejulho, “o bloco informativo da SIC surge destacado, a apre-

3 “Consumo de televisdo sobe 28% com a pandemia de Covid-19”, Didrio de Noticias, 23
de margo de 2017, disponivel em: https://www.dn.pt/dinheiro/consumo-de-televisao-
sobe-28-com-a-pandemia-de-covid-19-11972940.html

4 “Audiéncias dos telejornais”, CISION, 24 de Julho de 2020, disponivel em: https://www.
cision.pt/2020/07/audiencias-dos-telejornais/
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sentar uma audiéncia média diaria de 1 325 521 telespetadores,
seguindo-se o da RTP1, com 883 961 telespetadores; e o da TVI,
com 861 903 telespetadores.”

Neste estudo, analisdmos 9 dias de informacdo televisiva no pri-
me time (das 19h as 22h), nos 3 jornais televisivos com mais
audiéncia, respetivamente o Jornal da Noite (SIC), o Telejornal
(RTP1) e o Jornal das 8 (TVI). O recorte temporal contempla
3 periodos distintos, designados a partir da definicdo politica da
situacdo do pais face a Covid-19. A amostra inclui 3 dias durante
o estado de emergéncia (17-19 de mar¢o), 3 dias durante o esta-
do de alerta (1-3 de julho) e 3 dias durante o estado de contin-
géncia (15-17 de setembro). Os diferentes estados traduzem a
avaliagdo da gravidade da situagdo relativamente aos contdgios
e determinam as medidas de resposta. E expetavel que o de-
sagravamento progressivo das restricdes conduza a uma agen-
da noticiosa mais alargada, com novos temas e protagonistas a
surgirem fora do enquadramento pandémico. A analise incide
sobre o tratamento informativo dos temas culturais, comparan-
do a performance dos diferentes canais em dimensdes quanti-
tativas. Quanto tempo a cultura e qual a share dessas noticias?
-, e qualitativas - quais foram os temas dentro da cultura, quais
receberam mais atencdo e como evoluiu a sele¢do noticiosa ao
longo dos 3 periodos? Procuramos compreender qual foi a nar-
rativa televisiva emergente sobre a cultura e como foi afetada
pelo efeito da pandemia. Os resultados foram obtidos a partir
de dados cedidos pelo e-Telenews®, um servico da MediaMoni-

5 E-telenews, disponivel em: https://www.marktest.com/wap/a/grp/p~43.
aspx#apresentacdo
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tor que monitoriza audiéncias televisivas e radiofénicas, a quem
agradecemos a colaboracdo, que permitiu viabilizar esta pesqui-
sa.

4.1. Apresentacgao dos resultados

O conjunto de imagens abaixo detalham os resultados obtidos
para o tema de Cultura e Espetaculo. Vamos comecar por ana-
lisar a share percentual das noticias sobre cultura apresentadas
nos 3 jornais televisivos ao longo do tempo de monitorizagdo
definido. O quadro 1 indica que a share foi maior para o Jornal
da Noite da SIC, em todos os periodos. O Telejornal da RTP1 ob-
teve a segunda share mais alta na fase de emergéncia, mas tem
uma oscilacdo descendente, enquanto o Jornal das 8 da TVI vai
recuperando share e termina setembro com melhores resulta-
dos do que em margo.

Canal/Programa | 2020/03/17 | 2020/03/18 | 2020/03/19 | 2020/07/01 | 2020/07/02 | 2020/07/03 | 2020/09/15 | 2020/09/16 | 2020/09/17 | Total
Geral
sic 294 324 29,8 291 29,1 29,3 24,7 27,7 29,2 29,0
Jornal da Noite | 29,4 324 29,8 29,1 29,1 293 24,7 27,7 299 29,0
RTPL 24,8 23,9 24,8 215 215 19,9 12,3 238 215 216
Telelornal 248 23,9 24,8 21,5 21,5 19,9 12,3 238 215 216
™I 168 18,9 18,7 19,1 19,1 18,6 0,0 214 224 19,4
Jornal das 8 16,8 18,9 18,7 191 19,1 18,6 0,0 214 224 19,4
Total Geral 23,7 251 24,4 23,5 23,2 22,6 18,5 243 24,4 235
350
300
250
200 Canal
—
150
sc
100 ™
50
3
2020/03/17 2020/03/18 2020/03/19 2020/07/01 2020/07/02 2020/07/03 2020/09/15  2020/09/16  2020/09/17
Emergéncia Alerta Contingéncia

Quadro 1 Share em percentual dos noticidrios televisivos do horério prime du-
rante os periodos analisados. Fonte: e-Telenews — Elaboragdo prdpria.

25



No quadro 2, a tabela e o grafico a esquerda referem-se a quan-
tidade de inserc¢des relacionadas com Cultura e Espetdculos nos
nove dias de analise. O grafico do lado direito resume a divisdo
do tema Cultura e Espetaculos por assuntos, de acordo com a
proporcdo de cobertura dada por cada canal de televisdo. Res-
salta que o Telejornal da RTP1 foi o que mais tratou do tema,
registando quase trés vezes mais inser¢des do que os concor-
rentes.

TEMA TP1 T™vI SIC TOTAL TEMA TP1 T™vI TOTAL ]
C i 23 19 7 C i 7% 215% 100.00%
Sociedade 2 17 3 ociedade 1% 23.7% 100.00%
Nacional 7 1 lacional 4% 19.8% 100,00%
Local 4 3 Local 4% 23% 100,00%
Saiide e Pandemia 8 12 ) aude e Pandemia 8% 40.9% 100.00%
Outros 5 8 9 Outros 0% 38,5%0 100.00%
70 100%

90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
2 10%
0%
10 »® ® & & @ &
I.1s LA A A A
0 Es &

& R
& N
RTP1 ™ sic & &
= Cultura/Espetéculo = Sociedade = Nacional

Local =Saude e Pandemia * Outros NaP B @sc

Fonte: e-Telenews — Elaboragao propria.

Quadro 2 Quantidade (tabela e gréfico da esquerda) e proporgdo (tabela e
grafico da direita) de temas associados a Cultura/Espetéaculos nos noticidrios
Televisivos dos trés canais. Fonte: e-Telenews — Elaboragdo prépria.

Neste conjunto de tabelas e graficos do quadro 2 é possivel ob-
servar quantos minutos cada canal dedicou aos diferentes te-
mas associados a Cultura e Espetaculo. Dos 107’ dedicados a
este assunto nos periodos de monitorizacdao, 93’ foram também
relacionados ao tema Sociedade, e outros 86 minutos associa-
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dos ao tema Nacional. Globalmente, a associacdo entre Cultura
e Espetaculos com noticias de ambito Local e com noticias rela-
cionadas com Saude e Pandemia foi muito semelhante, embora
com variagGes importantes na abordagem de cada canal de te-

levisdo.

Do lado direito do quadro é possivel observar para cada tema
associado ao de Cultura e Espetaculo o quanto estes foram pro-
porcionalmente transmitidos pelos canais. Estes conteludos tive-
ram 60,7% das insercGes feitas pela RTP1, enquanto que a TVI
e a SIC obtiveram, respetivamente, 21,5% e 17,8% da propor-
¢do de transmissdo no periodo. As propor¢cdes mantiveram-se
similares para outros dois temas que apareceram associados a
Cultura e Espetaculo, nomeadamente a Sociedade e o Nacional.
O tema Saude e Pandemia (sempre associado a Cultura e Espe-
taculo) foi 40,9% das vezes transmitido pela TVI. O tema Local,
sempre associado aqui ao universo de Cultura e Espetéculo, foi
mais transmitido pela RTP1 (88,4%), conforme atribuigdo regis-
tada na aplicacdo e-Telenews.

Na tabela 1 abaixo podemos observar que os diferentes canais
de TV tenderam a apresentar outros conteldos associados ao
da Cultura e Espetaculos,de modo similar, ao relacionar grande
parte deste universo (Cultura/Espetaculo) a temas como Socie-
dade (86,9%) e a Nacional (80,4). Isso indica certa similarida-
de sobre o modo como trataram destes temas durante os trés
estados da pandemia. O tema Cultura e Espetaculos e o tema
Saude e Pandemia foram mais associados no caso das noticias
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transmitidas pelo Telejornal da RTP1 (58,5%) do que em compa-
racdo com o Jornal da Noite da SIC (21,1%) e o Jornal das 8 da

TVI (4,3%), de acordo com a classificagdo feita pela e-Telenews.

TEMA RTP1 ™vI siC TOTAL

Cultura/Especticulo 100,0%( 100,0%| 100,0%| 100,0%
Sociedade 83,1% 95,7% 89,5% 86,9%
Macional 89,2% 73,9% 57.9% 80,4%
Salde e Pandemia 58,5% 4,3% 21,1% 40,2%
Local 21,5% 78,3% 63,2% 41,1%
Outros 246%| 652%| 42,1%|  36,4%

Tabela 1 Relagdo proporcional de diferentes temas comparados ao de Cultura
e Espetdculo (100%) nos noticiarios televisivos dos trés canais de TV analis dos
Fonte: e-Telenews — Elaboragdo propria.

A tabela 2 (abaixo) permite visualizar como os grupos de assun-

tos Artistas/Personalidades, Premiag¢des, Cinemas/Teatros/Es-

petaculos e Festivais/Concertos foram os mais tratados dentro

do universo tematico englobado por Cultura/Espetaculos.

RTPL [TVI SIC TOTAL |RTP1 |TVI SIC TOTAL
Artista/Personalidade Especifica 9 2 4 15| 42,9%| 13,3%| 11,8%| 21,4%
Premiagdes 3 4 4 11] 14,3%| 26,7%| 11,8%| 157%
Cinemas/Teatros/Espetaculos 3 7 10 20,0%| 20,6%| 14,3%
Festivais/Concertos 7 3 10] 33,3% 8,8%| 14,3%
Tvs/Radios g g 26,5%| 12,9%
Situacdo Artistas 2 3 8| 9,5%| 40,0% 11,4%)
Museus/Exposicies 4 4 11,8%| 57%
Caridade/Filantropia/A¢do Social 3 3 8,8% 4,3%
TOTAL 21 15 34 70 100,0%| 100,0%)| 100,0%| 100,0%|

Tabela 2 InsergGes e proporgdo de noticias veiculadas por grupos de assuntos
para cada canal de TV. Fonte: e-Telenews — Elaboragdo propria.
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A tabela e os graficos seguintes avaliam a intersecdo entre os
temas de cultura e o tema Covid-19 (consideramos todas as
noticias onde havia referéncias a medidas sanitarias, estados
de saude de protagonistas da cultura, restricoes na entrada de
eventos culturais, obtendo assim o indicador Saude e Pandemia,
tal como indicado no Quadro 2). Na tabela 3 podemos obser-
var que no inicio da pandemia houve alguma cobertura direta-
mente associada ao tema da saude, mas foi durante o estado de
alerta que ocorreu a maior incidéncia de noticias relacionando o
tema Cultura/Espetaculo e Saude/Covid-19. Esta relagdo deixou
de ocorrer durante o periodo de contingéncia.

Tema e Grupo de Assunto / Canal Emergincla Alerta Contingéncia Total
SIC |TVI |RTP1|SIC |TVI |RTP1/SIC |TVI |RTP1
Saiide
TVs/Radios
Situagdo Artistas

Cinemas/Teatros/Espetaculos -
Covid-19/Coronavirus
Caridade/Filantropia/Agdo Social
Situagdo Artistas
Festivais/Concertos

Blelewie e e w

Tabela 3 Inser¢des no noticiario televisivo (3 canais) sobre temas e grupos de
assuntos relacionados com Cultura e Espetédculos/Saude e Covid-19 nos 3
periodos avaliados. Fonte: e-Telenews — Elaboragdo prdpria.

Ao considerarmos somente as noticias do universo de Cultura
e Espetaculo diretamente relacionadas a tematica Covid-19 ob-
servamos uma ocorréncia para cada um dos canais analisados.
As trés ocorréncias de noticias foram transmitidas durante o pe-
riodo de alerta. Ao ampliarmos a analise, considerando o uni-
verso conjunto de temas da Cultura e Espetaculo com os temas
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Covid-19 e Saude, observamos que a quantidade de noticias é
aumentada para 6 ocorréncias, sendo que 1 delas se deu du-
rante o estado de emergéncia e as outras 5 durante o estado de
alerta, tal como se pode observar no quadro 3 (abaixo).

Canal Emergéncia Alerta Contingéncia Total
RTPI 1 1

TvI 2 2
SIC 1 2 3
Total 1 5 6

Total

BRPI BTV WSIC

Quadro 3 Quantidade de insergdes observadas na intersec¢do direta entre
Cultura/Espetaculo e Covid-19/Salde. Fonte: e-Telenews — Elaboragao proépria.

Conclusoes

Os dados permitem concluir que a tematiza¢do da Cultura/Es-
petdculos realizada pelos 3 jornais televisivos foi significativa e
diferenciada. As diferengas sao relevantes entre os canais, tra-
duzindo diferentes posicionamentos editoriais relativamente a
valorizagdo e ao tratamento da cultura. Mas também existe uma
variagdo tematica dentro da cultura ao longo do periodo anali-
sado, e essa é uma tendéncia transversal.
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A primeira conclusdo é a de que a cultura ndo esteve ausente
dos jornais televisivos, mas foi mais tratada pela televisdo pu-
blica, totalizando um conjunto de insergdes (65) muito superior
ao da TVI (23) e ao da SIC (19). O telejornal somou sempre mais
do dobro (de inserces) do que os jornais televisivos das concor-
rentes. Entre estes, as diferencas existem, mas sdo menos rele-
vantes nas duas dimensdes (niumero de pecas).

Apesar do menor investimento tematico, o Jornal da Noite da SIC
conseguiu maiores shares em todos os periodos, confirmando a
sua lideranga nas audiéncias neste segmento de programas in-
formativos. A SIC tratou as noticias sobre cultura de forma mais
diversa, integrando diferentes assuntos e manteve a sua share
para os temas culturais estavel ao longo dos 3 periodos, ao con-
trario da RTP1 que terminou o periodo de andlise com menor
share (21,6%) do que no inicio da pandemia (24,8%). No caso da
RTP1 é curioso assinalar que o periodo correspondente ao inicio
do estado de contingéncia (15 de setembro) foi também o que
registou uma quebra abrupta no share das noticias sobre cultura
apresentadas pelo Telejornal (12,3%), tendo os niveis voltado a
subir nos dias seguintes (16 e 17 de setembro), respetivamente
para 23,8% e 21,5%.

A TVI foi o segundo canal a demonstrar maior interesse pela
cultura, mas apresenta o jornal televisivo com menos share. A
TVI foi também o canal a dedicar mais propor¢ao de noticias
ao assunto 'Situacdo dos Artistas'. Nesta televisdo, a flutuacao
da cobertura dos temas culturais ao longo do periodo analisa-
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do foi ascendente: em setembro existiu uma subida considera-
vel (22,4% no dia 17/09) relativamente a marco (16,8% no dia
17/03). Seria interessante indagar as razdes para estas altera-
¢cOes, certamente relacionadas com dimensdes de andlise das
quais ndo nos ocupamos neste artigo, designadamente a loca-
cdo de recursos, envolvimento gerado pelas histdrias, estraté-
gias de alinhamento e alteragGes nas rotinas organizacionais.

A segunda conclusdo é a de que os trés jornais televisivos sao
atravessados pela mesma dinamica em relagdo aos temas cul-
turais, o que indica que as ldgicas jornalisticas televisivas sdo
semelhantes e tendem a aproximar os critérios de sele¢ao no-
ticiosa. Se no periodo de emergéncia (margo) o tema de sau-
de associado a cultura e espetaculo foi pouco noticiado, ja no
periodo de alerta (julho) houve o maior volume de associa¢des
do tema Covid-19/Satde com o da Cultura/Espetéaculo. Entre
0s assuntos mais tratados, destacam-se o papel dos meios de
comunicacdo (TV/Radios) no cendrio cultural, a situacdo dos
artistas que viram as suas oportunidades de atuagdo profissio-
nal presencial reduzirem, as a¢des de caridade promovidas por
(e para) artistas e celebridades, bem como as decisdes sobre
proibicdo e limitacdo de publico em festivais e concertos.

A terceira conclusao diz respeito ao detalhe dos assuntos dentro
do tema cultura. Constatamos que ultrapassado o trauma inicial
gerado pelo lockdown experimentado no estado de emergéncia
e que surtiu efeitos também durante o estado de alerta, as l6gi-
cas habituais de tratamento de temas culturais se reinstalaram

32



no periodo de contingéncia. Observamos uma constancia relati-
vamente ao agendamento nos 3 jornais televisivos. Os assuntos
relacionados com artistas e personalidades, bem como aconte-
cimentos (especialmente cinemas, teatros e espetdculos) lide-
ram as escolhas. Este alinhamento confirma estudos anteriores
(Baptista, 2017) que apontam para um tratamento jornalistico
da cultura marcado pela personalizacdo (a glorificacdo do ideal
romantico do criador/autor) e pela sujeicdo a agenda de even-
tos (a funcdo de divulgacdo cultural é dominante). A RTP1 foi a
televisdo onde a légica de selecdo noticiosa centrada em perso-

nalidades foi mais expressiva.

O assunto designado por 'Situagdo dos Artistas', relacionado
com a crise financeira que afetou muitos destes profissionais
devido ao encerramento das atividades culturais, teve uma re-
levancia baixa no canal publico (9,5%), esteve ausente do Jornal
da Noite (SIC) e recebeu uma maior ateng¢do proporcional no
Jornal das 8 (TVI), onde foi mesmo o tema mais tratado. Tendo a
nossa analise sido restrita a 9 dias, é possivel que os resultados
possam variar noutro recorte temporal, mais coincidente com
iniciativas especificas relacionadas com a luta politica e civica
dos artistas por mais apoios governamentais.

Os dados revelam como a agenda tematica cultural dos jornais
televisivos é ainda relativamente pobre face a diversidade de
dimensdes trataveis e, sobretudo, marcada pelos acontecimen-
tos da atualidade e sem grande capacidade de projecdo. Os jor-
nais televisivos ndo mostram apeténcia para politizar a cultura
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nem para debater o futuro das atividades culturais no cenario
pos-pandemia, desligando-se rapidamente de continuarem
a acompanhar as questdes relacionadas com a sobrevivéncia
dos artistas e as condi¢des de retorno das atividades culturais.
Surpreende a estabilidade da grelha de valores noticia mobili-
zada para os assuntos culturais e o rapido desaparecimento do
enquadramento da pandemia. Para os jornais televisivos, apa-

rentemente, a cultura ja seguiu dentro de momentos.

Bibliografia

e-Telenews (s.d), Mediamonitor, disponivel em: http://www.mediamo-
nitor.pt/servicos/telenews.

Baptista, C. (2017). (Org). A Cultura na Primeira Pdgina. Uma Década
de Jornalismo Cultural em Portugal. Lisboa: Escritério Editora.

Forde, E. (2003). Journalists with a difference: Producing music jour-
nalism. In Cottle, S (ed.) Media Organisations and Production. Lon-
don: SAGE, pp. 113-130.

Hanitzsch, T., Hanusch, F, Ramaprasad, R. & de Beer. A. (2019) (Eds).
Words of Journalism. Journalistic cultures around the globe. Columbia
University Press.

Hanusch, F. (2012) Broadening the focus: The case for lifestyle journal-
ism as a field of scholarly inquiry. Journalism Practice 6(1), pp. 2-11.

Hanusch, F, Hanitzsch, T, Lauerer, C (2017) ‘How much love are you go-
ing to give this brand?’ Lifestyle journalists on commercial influences

in their work. Journalism 18(2), pp. 141-158.

Harries, G., Wahl-Jorgensen, K. (2007) The culture of arts journalists.
Journalism 8(6), pp. 619-639.

34


http://www.mediamonitor.pt/servicos/telenews
http://www.mediamonitor.pt/servicos/telenews

Hartley, J. (2009). Popular Reality: Journalism and Popular Culture.
Bloomsbury Academic.

Hartley, J. (2019). What is Television. In Shimpach, S. (Ed). The Rout-
ledge Companion to Global Television. New York: Routledge.

Hellman, H. & Jaakkola, M. (2012) From aesthetes to reporters: The
paradigm shift in Finland. Journalism 13(6), pp. 783—801.

Hovden, J. & Kristensen. N. (2018). The cultural journalist around the
globe: A comparative study of characteristics, role perceptions, and
perceived influences. Journalism. August 2028.

Jaakkola, M. (2015). The contested autonomy of arts and journalism:
Change and continuity of the dual professionalism of cultural journal-
ism. PhD Thesis. Tampere: University of Tampere.

Kersten, A. & Janssen, S. (2016). Trends in Cultural Journalism. The de-
velopment of film coverage in cross-national perspective, 1955-2005.
Journalism Practice 11 (7), pp. 840-856.

Kristensen, N. & Riegert, K. (2017) (Eds). Cultural Journalism in the Nor-
dic Countries. Nordicom.

Ong, J. & Negra, D. (2020). The Media (Studies) of the Pandemic Mo-
ment: Introduction to the 20th Anniversary Issue. Television & New
Media, September 2020, pp. 555-561.

Sarrimo, C. (2017). The press crisis and its impact on Swedish arts jour-
nalism: Autonomy loss, a shifting paradigm and a ‘journalistification’ of
the profession. Journalism 18, pp. 664-679.

Stuart, H. (1985). Signification, representation, ideology: Althusser and

the post-structuralist debates. Critical Studies in Mass Communication,
2:2, pp. 91-114.

35



