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JOSE GUILHERME VICTORINO
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em Historia, pés-graduou em Assessoria de
Comunicagdo, e presentemente lecciona as
cadeiras de Teoria e Histéria da Publicidade
e Comunicagdo Institucional e Empresarial.
Doutorado em 2007 pela Faculdade de Ciéncias
da Informagdo da Universidade Complutense
de Madrid, com a tese Um Instrumento de
Consenso no Estado Novo: “Panorama: revista
portuguesa de arte e turismo” (1941-1949). Tem
participado em coléquios e conferéncias em
Portugal e em Espanha, bem como em juris de
provasacadémicascomo orientadorearguente.
Tem publicado artigos sobre as suas presentes
dreas de investigacdo, designadamente
relativas & propaganda politica e cultural
durante o primeiro salazarismo. Iniciou a sua
carreira publicitaria na Young & Rubicam e foi
responsével pelos Gabinetes de Comunicagao
da Unisys Portugal e da ICL Fujitsu Portugal
Tem integrado o juri do§ prémios publicitarios
Young Lions Portugal. E membro do Conselho
Consultivo da Fundagdo Anténio Quadros.



PARA LA DE TURISMO: FONTE DE R|
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DE POESIA, NOTAS SOBRE A VISAO E OOIEGADO
DE ANTONIO FERRO NESSES DOMINIOS

Varios legados deixou Anténio Ferro na sua accdo multifacetada,
permanente desafio para todos os que ainda nio lograram concluir a
sua biografia, sempre adiada. Hoje, Ferro surge acima de tudo como
o propagandista incontornavel da “imagem” interna e externa de
Salazar e, como tal, de um periodo de forte afirmacéo do Estado Novo
em logicas de comunicacdo de massas caracteristicas de diversos
regimes politicos coetidneos. Tem sido esta leitura até ao presente
a mais frutifera, a do Ferro politico, assistindo-se ao surgimento de
teses académicas em que aqueles objectivos de investigacao se tém
sobreposto a uma visdo mais ampla de outra faceta ainda pouco
trabalhada: a do Ferro esteta e defensor do cruzamento entre uma
arte de caréacter “popular”, inspirada no artesanato e no folclore,
e uma expressio plastica de cariz mais erudito, propondo-se,
em simultaneo, erradicar tanto o academismo influenciado pelo
naturalismo oité)centista, como também todo o cosmopolitismo, em
defesa de uma produgio artistica intrinsecamente nacional, e, por
isso, pretensamente nova. Falamos de factores que conduziram a
uma das mais perenes formas de inculcacdo de um “gosto” definido
entio como candnico, pelo Poder instituido, e ainda patente por
exemplo, no que se refere a sua componente dec.orativa, (fm a\.lguns
hotéis portugueses, o que também importa reglstar no ambito do
presente tema. Mas também nos referimos, ainda no campo da
Hist6ria da Arte, ao protagonismo de Antoénio Ferro no que concerne
4 promocdo, atraves de um vasto mecenato de Estado, de algu(r;s
lidimos representantes da avant-garde portuguesd, s e
estes se vieram a revelar mais moderadamente mode‘rmstas, num
plano de retorno & ordem’, sob a orientagao de Antonio Ferro e de

acordo com as dominantes de gosto acima apontadas.
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Mas sejam quais forem as esf?ras GOt due an filgura tutelar g
Estado Novo se moveu, na aC(,jaO politica, no jornalismo, Nas arteg
ou até no que se refere ao seu ja menos marcr;mte pei‘:rcurso NdUTante
a juventude, como poeta, ro.rrh’:mCISf-'r?l e dramaturgo, Ferro nz deix,
de ser ainda pouco conhecido, apesar _de' comumente apontad,,
como uma das personalidades que mais influenciaram a Primeir,
metade do século XX portugués. ‘

Outras realidades contudo nos trazem a estas paginas, fruto de uma
vertente de maior unanimidade no legado de Anténio Ferro- trata-
se do seu inequivoco contributo para a modernizacido do turismo
em Portugal, antes e durante o periodo em que também este sector
se encontrou sob a sua alcada directa.

Titulo de um conjunto de reflexdes que publicou em 1949, Turisy,-
fonte de riqueza e de poesia® evoca-nos a permanente actualidade do
seu pensamento nesses dominios, antecipando, de forma profética,
aquilo que entéo parecia algo remoto e anacrénico mas que hoje, em
encruzilhada de trajectérias, concebemos como um elemento vital
para a recuperagdo do tecido econémico. Por 1850 o Turismo, como
hoje o concebemos, muito deve & accao deste percursor. Vejamos
algumas etapas essenciais desse percurso?®,

Em consonancia com personalidades para as quais o pensamento
nacionalista encontrou no Estado Novo um fermento conforme s
suas ideias, casos entre outros, de Affonso Lopes Vieira, Joao Ameal,
Augusto de Castro, Homem Christo Filho, Raul Lino, Almada
Negreiros, Ferro manifestou desde sempre um profundo interesse
pellas : potencialidades inexploradas do pitoresco portugués,
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s Entrega do“Galo de Prata” do SPN a camponeses de Monsanto (1.° Prémio do “Concurso A Aldeia Mais Portuguesa de

apar da entrega dos “Prémios Literarios” de 1938, também pelo SPN. Da es-
] Vicente - Teatro), Abranches Martins (Prémio Antonio Enes-Doutrinae
deOliveiraSalazar, OscarCarmona, Carneiro Pacheco,
lho de Almeida - Novela) e Anténio Ferro.

Portugal”), 1939. Esta ceriménia foi efectuada
querda paraa direita: Virginia Victorino (Prémio Gi
ljO'lémica), Luis Teixeira (Prémio Ramalho Ortigao - Ensaio), Antonio
Miguel Tri gueiros (Prémio Anterode Quental - Poesia), Raquel Bastos (Prémio Fia

7 ) A 4 * . ~ ’ s
6. Ant6nio Ferro na inauguragao do Pavilhao Portugués da “World's Fair” de Nova lorque, 1939.
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, ta popular, lugar de
), Lisboa, grande fes omay
adora os santos é 62 s (...) deste velho solar, brasonado e hOSPitalei;;a

(...) sala de recep o nome de Portugal!»*,

que tem escrito, sobre 0 azulejo,

para o Didrio de Noticias, em L. lg 0 TogiE men erro
se comecou a sentir nas fileiras do no - g > 0 'Vl.sto .
confirmado como aquele que melhor perfil P‘_)SZUIZ para dirjgj,
estrutura que veio a concretizar-se no E%ecretarla 'Od a ProP;,-lganda
Nacional (SPN), no ano seguinte, depois Secretaria o Naciong] da
Informagao, Cultura Popular e Turismc‘) (SN D), a ;?artlr \de 1.944,
Assumindo que a propaganda era mdlspe‘nsavelA a Criagao e
uma consciéncia publica, Salazar sabia da 1mportanc1'a. do SpN
para a organizagdo do consenso externo, para uma reabilitacio da
imagem do pais no estrangeiro. Quando escolhe Ferro para dirigir
0 SPN aponta esse designio sem hesitagdes. Através da sua rede de
relagGes pessoais, coesa porque se enquadrava dentro de um grupo
internacional com fortes afinidades politicas, também através de um
prestigio literario que lhe adveio das multiplas traducées Iniciadas
com o seu Salazar: le Portugal et son chef, Ferro transforma-se assim
numa espécie de embaixador itinerante, estreitando lagos politicos
também consubstanciados através de acordos culturais.
Encontrando-se o turismo integrado em estruturas dependentes
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organizacdo das “quinzenas portuguesas”, respectivamente de
1935 e 1939; ou ainda a decoragdo dos pavilhdes portugueses da
World's Fair de Nova Iorque e da Feira de Sao Francisco, no mesmo
ano. Em Portugal foram também marcantes, neste contexto, a
recepcao aos participantes do Congresso Internacional da Critica
Dramética e Musical, em 1931, da posterior visita da delegacao de
laureados Nobel da Literatura, em 1935, mas também a recepgao
aos convidados estrangeiros para o concurso da “Aldeia Mais
Portuguesa de Portugal”, em 1938.

Em suma, fazia todo o sentido, ap6s aqueles «ensaios (...) parece
que brilhantes», como chegou a referir Salazar’, que ao SPN fosse
atribuida a coordenacio centralizada do turismo, necessidade
também ja demonstrada durante o I Congresso Nacional que sobre
este tema teve lugar em 1936.

A oportunidade chegou em 1939, quando Salazar, apesar das suas
préprias reservas nesse ambito®, decretou a inclusdo dos Servigos
de Turismo no SPN’, em resultado também da dinamica que Ferro
vinha mostrando como responsével pela “Secgdo de Propaganda e
Recepcido” do Plano dos Centenarios, o que tera também conduzido
4 sua nomeacdo como Secretdrio-Geral do magno evento dai
resultante, a Exposicdo do Mundo Portugués, em 1940, onde teve

enorme protagonismo a diversos niveis®.

O turismo como “inddstria nacionalista”

Anténio Ferro foi um dos portugueses mais cosmopolitas do seu
tempo, como “repoérter internacional” e como experimentado
viajante que era, dai que a compreensdo das percepcoes e das
motivacdes dos turistas estrangeiros, em relacdo a uma especificidade
portuguesa, era algo de que se deveria julgar justamente um bom
intérprete.
Para Ferro, em termos de turismo, todas as abordagens que até ai
se haviam feito, resultavam de uma mentalidade ainda ligada a
conceitos oitocentistas de grand-tour europeu: 0 transformar algumas
praias e termas em centros de vilegiatura para oS privilegiados,
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que ali podiam encontrar versoes portuguesas de Biarrity ou de
Evian, fossem elas na Figueira ou em Vidago, onde pontificavam
os grandes (e por vezes ja obsoletos) palaces inseridos em am
talsamente cosmopolitas’. Por isso, Ferro pretendia também que o
cartazes sobre Portugal» eram «sempre falhados, pobres», porque
ficavam, «em geral, aquém da realidade», acrescentando: «Ngq
SOMOS 0 nosso proprio cartaz, a nossa prépria fotografia, o Nossg
proprio documentario»'. Neste sentido, além da paisagem e g,
clima, Ferro contava ainda com a heranca histérica e etnografica -
vestigios de «um povo admiravel, aristocrata por instinto, que pode
as vezes nao saber ler mas que sente e entende como poucos»!! gy

Seja, com uma especificidade de oferta que urgia dar a conhecer
externa e internamente:

bienteg

» 0 pais ideal do turismo, nio teria mais do

que realizar o diorama pitoresco de Portugal (...) antologia de todas
as paisagens»'2,



N na fronteira de Vilar Formoso, 1939.

o7 5
27. Inauguragéo do Posto de Turismo do SP

Portugués, 1940.

28. Pavilha Vi
. Pavilhdo da “Vida Popular” na Exposicao do Mundo
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de vilegiatura, a singeleza franca da hospitalidade do nogg, B

a restauracio requintada das grandes metropoles, j, dan dur;;
- . - T4

substanciosa da culinaria regional»™.

Mas por outro lado, para Ferro, se esta questao era para ser levad,
muito a sério: «o turismo perde assim 0 seu cardcter de Pequen; ,
frivola industria para desempenhar o altissimo papel de encenador
e decorador da prépria Nagdo»'®, era porque essa questio tambeén,
se encontrava indirectamente ligada a quase todos os problemag
nacionais, pois o turismo constituia «em si mesmo, uma opy,
profunda de higiene e de bom gosto»', como referiu, «uma
divulgacao de gestos e principios indispensaveis a elevagao artistic,
e espiritual de cada povo»". Por outras palavras, Ferro via acimg
de tudo o turismo como uma indiistria nacionalista por exceléncia,
«o0 agente de um melhor conhecimento dos valores de uma nagio»,
como também afirmou, em plena sintonia de intencdes, o sey
homo6logo espanhol da época, Luis Bolin'®. Assim sendo, a promocio
turistica também se adequava plenamente as finalidades politicas
do salazarismo e a exibigdo das suas iniciativas, designadamente
ao fomento edificador do seu colega Duarte Pacheco, pois «todas
as obras publicas resultardo apagadas, frias, inexpressivas, se nio
forem animadas pelo turismo»'®, como também afirmou Ferro. Por
isso, antes da afirmacio da marca, vinha a elevagio do gosto, como
formuladora de uma consciéncia turistica, atrds dessa consciéncia
vinha a necessidade de correccdo de factores de atraso e de
negligéncia, atdvicos num pais descrente de si mesmo; atrés dessa
necessidade vinha por fim a emergéncia da criacdo de riqueza,
preparando o publico, através da propaganda, para uma realidade
que se nos anos 40 ainda parece uma utopia, ndo mais cessaria de
evoluir no sentido que hoje conhecemos,

Pertencendo a uma geracao influenciada por grandes criticos das
sociedades ibéricas e do sey declinio, no caso portugués associado
a um sentimento de finispatriae decorrente do ultimato inglés, bem
€Omo a posterior instabilidade institucional da I Republica, Ferro
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cedo revelou um pensamento neo-sidonista, num misto de “sio
ositivismo” e de “sdo nacionalismo” também presente em autores

como Ramalho, apresentado entdo como percursor do turismo em
Portugal®, no Eca d’A Cidade e as Serras, no Garrett das Viagens, entre
outros preocupados tanto com a preservacdo da paisagem e do
pitoresco regional como com a inculcacio de habitos de civilizagao.

E dentro desse espirito que o turismo defendido por Ferro também
possuia uma base identitdria, privilegiando-se menos um turismo de
massas, de ocupagao dos tempos livres no 4mbito da FNAT#, do que

um turismo “cultivado”, porque sedento de autenticidade, como
Ferro pretendia, de descoberta de trechos e monumentos esquecidos,

de curiosidades artisticas e arquitectdnicas, de tradicdes inalteradas.

De alguma forma reflectindo o ide4rio integralista de regresso a terra,
entao muito presente na aposta pelo corporativismo e nas politicas
de Pétain, talvez até sugerida pelo movimento cultural Strapaese, de
Mino Maccari®, no mesmo periodo, essa visio nio sO constituia um
receituario adequado para reabilitar um pais periférico e esquecido,
perante os olhos do citadino e do estrangeiro, como também para
reconciliar a consciéncia da classe média em relagéo a um passado
de grandeza, algo que a decadéncia demo-liberal, a importacsio de
hébitos estrangeiros, a entrega ao materialismo, tinham ajudado a
aviltar segundo essas concepgdes.

Mas quando abragou o turismo, Ferro também sabia que o ideario
nao bastaria para transformar Portugal num destino de excepgao.
De forma pragmatica também considerava que o estrangeiro se
interessava «menos pelos problemas de ordem econémica, politica
do pais visitado», do que se preocupava com as comodidades
que esse pais lhe podia oferecer - «a boa cama, a boa comida, o
conforto nao luxuoso mas suficiente, o pitoresco para lhe entreter a
imaginagao»?. E ndo era o tinico a defender essa ideia, como se pode
cOmprovar por este comentério de outro percursor, Carlos Manitto

Torres, durante o citado congresso de 1936:

“Recordo que h tempos percorri, com o jornalista francés Paul
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Bartel e sua Mulher, uma parte desﬁe péis dg ?e'zleza peregring Ni
vi que 08 impressionasse nenhuma Cf)ls? chic”! Mas nao €Squecere;
que uma coisa 0s esmagou: a Arréplda., uma outra os Comovey,
um jantar irrepreensivel!, uma terceira os deslumbrou: dos velhog
moinhos de vento e o candrio branco de uma esquadra de polician

Convém por isso recordar aqui o meio que ajg@ou aimpora férmu[a’
encontrada por Ferro, na busca dessa especificidade portuguesa que
servisse de futuro cartaz turistico, prestando-se a divulgar o pais,
nio s6 como um reduto de intocada paisagem, etnografia e harmonia
interclassista, mas também os diversos esforcos de modernizacio
de infra-estruturas, designadamente turisticas, ou seja, determo-nos
de forma mais detalhada na pequena - somente porque parca de
recursos - revolugao que o sector sentiu sob a sua influéncia. Falamos
da Panorama: revista portuguesa de arte e turismo®, o 6rgdo impresso
de maior destaque na actividade do SPN/SNI, particularmente na
sua primeira série, de 1941 a 1949, ou seja, durante a vigéncia de
Ferro a frente daquele organismo.

A Panorama como formuladora de uma “consciéncia turistica”
Reflectindo os frutos da sua “politica do espirito”?, levada
a cabo desde os anos 30, e mesmo apesar de alguns reveses
nessa matéria, como os “Prémios Literarios”, Panorama também
demonstra essa capacidade de Anténio Ferro em congregar a sua
volta uma multiplicidade de talentos sem imposigdes normativas:
desde o primeiro ntimero que a revista contou, entre outros;
com a colaboragio de nomes maiores das letras portuguesas na
ficc;éio,- Na poesia e no ensaio, como Teixeira de Pascoaes, Almada
N'egre.lros, Aquilino Ribeiro, Orlando Ribeiro, Ruy Cinatti ou
V1f:t0r1n0~Nemésio. Sendo mais conhecida porém pelas suas capas
z lilliltsotrii(;f:d :e rrallagsu:;s nbo’téveis do modernismo portu.guzs CO:;:
director gréfico’) e Hl:\ 1§m Be{-ITardo Marques (conv1dlaho &ﬂ :
Boinie o ,Smith Mu er Ofélia Marques, Ca'rlos Botelho, ¥ i
» Manuel Lapa, Manuel Pavia, Paulo Ferreif



o Nunes, José Rocha, Thomaz de Mello (Tom), Anténio Ferro,

20 Da ac % SR . = : - e
. Da ¢ squerda para a direita: Fred Kradolfer, Emmeric
)ET'NeE |\ - G - ~ .

nardo Marques, Carlos Botelho, Guilherme Pereira de Carvalho.

0. Casa de jantar da Pousada de Santo Anténio no Serém, Vale do Vouga, 1942.
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outros, Panorama também cultivoy -
doutrinarias na busca de um conseng,
gués que nao se renderia a deSCl‘igaQ

Thomaz de Mello, entre
postura liberta de questoes
poss‘fvel: afinal, qual o portu
das belezas da sua terra?

Apesar de poder ser vista, em pleno conflito mundial, com

uma publicagdo algo anacronica, verifica-se nela essa postury
simultaneamente reformista e tradicionalista, em que a patria surge
como um arquétipo de pureza € beleza primordiais, que urge nao s¢
cuidar e proteger, mas também desenvolver, argumento ainda mais
véalido quando o periodo em causa ¢ de escassez e de receio. Vejam-
_se 0s termos em que a revista se capacita nessa missao:

«Um lugar onde possa evocar-se o que ha de mais vivo e caracteristico
no pais (...). A par do pitoresco da nossa paisagem rural e urbana
continental e ultramarina, a par das producoes de Arte (culta
e popular) onde perdura ou se renova o génio nacional, todas as
manifestacdes do espirito realizador, da capacidade construtiva, dos
recursos vitais da nossa terra e que sdo, em sintese, as obras ptblicas
e os produtos industriais. De tudo isto se alimenta e se engrandece o
turismo. Porque o turismo, tal como o devemos concebé-lo €, antes
de mais nada, a arte de animar em nés proprios o orgulho de sermos
nacionais. E so depois podera ser - simultdnea ou imediatamente - a
arte de atrair os estrangeiros»’.

Mas cremos que esse consenso também se possa ter devido a linha

editorial que a Panorama prosseguiu, assegurada pelo seu director,

o poeta Carlos Queiroz, em que se observa a substituigao de um
discurso panfletdrio por um discurso literdrio, mais eficaz como espaco
de adesdo para publicos multifacetados. Na Panorama verifica-
-s-e quase um ndo comprometimento, uma énfase doutrinria tao
discreta, que, até ao nivel dos préprios artigos dedicados as obras
publicas do Estado Novo, Salazar s6 figura numa tnica fotograﬁa’
€ em grupo, ao longo dos 39 ntimeros da série sob a égide de Ferro.
De notar ainda a sua paginacdo muito cuidada, também do ponto
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de vista da recolha de imagens, em que se registam trabalhos dos
melhores fotografos portugueses da época, o que traduzia assim
outra das preocupagdes de Antoénio Ferro: a necessidade de elevar,
tanto a qualidade grafica das publicagdes oficiais, como até a da
publicidade®, promovendo desta forma o trabalho dos “pintores-
-decoradores” (e ilustradores de anuncios), que se encontravam
afectos as iniciativas do SPN.

No que diz respeito aos critérios editoriais no ambito que mais nos
interessa, destaca-se em primeiro lugar, em paralelo com outras
edicdes do SPN/SNI, que a Panorama reporta um registo por vezes
idealizado, de fungao estetizante, do “povo” nao urbano, visto atraves
das suas actividades e manifestacdes artisticas em termos do seu
artesanato e do seu folclore. Apelando as imagens de industriosos
Javradores e pescadores, de “mulheres do campo” escolhidas pela
sua componente de fotogenia, a revista procede assim a uma espécie
de inventario dos elementos que assinalama visdo dessa especificidade
portuguesa, complemento ideal do turismo, a que toda a estratégia
de comunicacdo do meio acabara por vir a subordinar-se.

A indubitavel forca plastica (e como tal turistica) de registos como as
feiras e romarias, a Nazaré, os Campinos,a” aldeia mais portuguesa”
(Monsanto), quelevaramas diversas visitas dejornalistasestrangeiros
convidados por Ferro, foi também apresentada na Panorama como
fonte de inspiragao para 0s mais destacados pintores, realizadores e
dramaturgos, seduzidos por uma autenticidade que, curiosamente,
a revista tem ja consciéncia de se poder um dia vir a adulterar em

resultado de um aumento da procura:

mpreendo que ele exista,

«Fu tenho muito medo do turismo. Co
stria, mas tenho medo

que se desenvolva e se organize, COMO ind.ﬁ
dele. O turismo é um monstro (- necessario, mas um mon.st-ro (...)-
O turismo sacode actividades sonolentas, i.mpulsmna,e.lctlmdaldes
arrojadas, gera melhoramentos pﬁbli~cos, a}mn}a,.zonstll;zzlir:;:eiztz
e produz receitas formidaveis. Nao ha davida a

stado a
Ilenhuma e Seria eStﬁpidO fechar 0S OlhOS e 0s Cofres dO E
’
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ecstas vantagens ¢ beneficios magnificos. Mas é um monstr, R
Por isto: porque ameaca destruir a coisa mais bela, mais séri m)
: » Mais

a naturalidade dos povos. Nao por maldag
€,

mas por inconsciéncia, por fatalidade. Onde o turismo nasce nio

pn("tica do mundo:

para mais de crescer»”.

E também por isso que podemos afirmar que a Panorama tem

a particularidade de nao ceder a esteredtipos (como a ja entio
gasta exibicao de trajos regionais, por exemplo), defendendo j
preservagao do artesanato contra estilizacdes ndao submetidas a
critérios de autenticidade, de pegas e costumes ainda nao poluidos
por «qualquer técnica cultivada», cujo destino seria alids o espoélio
de outro projecto acarinhado por Ferro, o futuro Museu de Arte
Popular.
Mas a Panorama também teve por sua vez um papel activo na defesa
do patrimoénio artisticoe arquitectonico, denunciando aincariaaque
haviam sido votadas algumas “reliquias” de importante significado.
Nas chamadas “Reportagens Imprevistas”, por exemplo, abre-
_se uma componente ladica de divulgagdo de muitos “tesouros
ndo se evitando por outro lado eventuais polémicas
Edificios ¢ Monumentos Nacionais, ou
mbém se chamar a atengao para casos de
ou para casos em que

esquecidos”,
com a Direccdo-Geral dos
até com a Censura, dado ta
restauro que ficaram aquém do nivel exigido,
essas intervencoes tardaram para além do admissivel.

A revista vai contudo para além do programa historicista-
_preservacionista do regime. N&o s6 adverte para uma necessidade
de consciencializacdo em relagdo a envolvente, a paisagem natural,
como pretende ainda sensibilizar os leitores para outros perigos
de descaracterizacdo, designadamente de «alguns exemplares
arquitecténicos curiosos e dignos de nota e aprego até na 5‘}3
modéstia»®, ou seja também acorrendo em defe o

sa de um patrimo
“popular” nio classificado, como 0s moinhos de vento, por exemplo:

«A paisagem de Lisboa (...) precisa de defesa. Consertam-5¢



31. Inauguragao da Pousada de Sao Martinho em Alfeizerao, 1943.

32. Mural de Tom e Manuel Lapa no atrio do Museu de Arte Popular, 1948.
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os. Esta bem. Nao contribui tal facto, senio

\reialmente, para a conservagao da paisagem, que 0s enquadr,,
[§ c - ! 1

ervem-se, mas de velas ao alto a girar a ronda
foram construidos, 0s moinhos onde

restauram-se 0s castel
]j
Consertems-se, €ons

continua do trabalho, para que |
os haja e correspondam as terras de pdo (...). Estes moinhos formam,

. trabalho das suas més: b
a paisagem aos olhos, e demonstram o eleza

= 31
na terra, alegria nos lares»”".

E entio também sob a formula paisagem-monumento, por mais
humilde que este seja, que O roteiro propost.o por Antémo Ferro
comeca também a fazer sentido, levando os leitores a interessarem-
-se por esse patrimoénio bem como a deslocarem-se para o conhecer.
A revista chega até a propor a realizagao de concursos camararios
para a elei¢io de uma tipologia da casa rural, no intuito de proteger
a sua «fisionomia caracteristica»®> de adulteracdes, levantando,
igualmente, o problema dessas formas de descaracterizagdo
ameacarem ja comprometer o uso de técnicas e de materiais de
construcdo considerados ancestrais, em risco de extingao.

Mas a Panorama parece também proceder ao levantamento de uma
“reserva estratégica” delocais que, pela sua beleza em estado virgem,
pudessem, quando o Estado entendesse desenvolver o turismo de
modo sistematico, virem a constituir-se como novas referéncias,
paralelamente a outras ja entdo devidamente afirmadas no ainda
rudimentar mercado turistico, como o Estoril, Sintra, Figueira da
Foz, Povoa de Varzim, Espinho, etc.

Nesse intuito ndo s6 dedica varios artigos a descrigdo de inusitadas
belezas costeiras (onde, em locais tranquilos, também se pode
praticar uma modalidade ainda pouco divulgada, o campismO)’
como também inova na previsio de que a costa algarvia possuia
notaveis condigbes para se vir a transformar num Eldorado do
turismo nacional (como de facto viria a suceder mas sé dai a vinte
anos).

E.no contexto descrito que nos surgem artigos como os de Orlando
Ribeiro e de Francisco Caldeira Cabral, que constituiram a primeira
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abordagem deste meio numa perspectiva que hoje poderiamos

considerar “ecoldgica” e N
cologica” eaquea Panorama ja nessa altura era sensivel:

«A Arrabida so h -
divagam nos (a:i;::‘z: Oflear;f)izbcc? T e isiada pelos o
i A £ a (..). Mas, para quem deseje
penetrar no seu amago, nada melhor se pode recomendar do que
um passeio a pé. (...) A impressao da paisagem (...) ndo mais se
apagara do seu espirito e voltar4, de vez em quando, como um
apelo (...). Uma franja de dguas tao limpidas, que se véem areias e
vegetacdo do fundo, logo passa a um verde intenso e transparente,
como se fosse iluminado por dentro (...). Ai, no verdo, ha banhistas
frivolos de ambos os sexos, e uma caminheta que é uma tentagao
para as nossas pernas fatigadas. (...) a volta pela estrada que torneia
a serra (...) é incomoda: passam por nés muitos automoveis que
fazem poeira e barulho. Afinal, que importa? (... Passivamente,
insensivelmente, alguma coisa de irreal nos penetrou. A volta faz-se
de qualquer maneira, num alheamento absoluto do que nos rodeia.

E esta a licdo da serra»®.

Algumas das iniciativas de Anténio Ferro, no que diz respeito ao
alargamento da oferta, inspiraram-se em conclusdes apresentadas
durante o ja citado I Congresso Portugués de Turismo, em que se
teorizara sobre a necessidade de Postos Fronteiricos, de bureaux
de informacdo, de unidades decalcadas da formula dos Paradores
espanhdis, etc., mas resultaram fundamentalmente .da aplicagao
do Plano dos Centenarios, em que S€ estabelecia a criagdo de «dez
pousadas-tipo, em diversos locais do pais, com caracteristicas

ionai a i Estado, através
regionais»* sendo a sua construcao feita pelo ,

’ —
do Ministério das Obras Pablicas, e a sua exploragao entregue a

concessionarios.

E na Panorama que podemos observar €
sempre pacifica, desse novo f:onceito
equipamento das Pousadas foi .ser}’do e
edificadas. Partindo do “ prototipo da

m detalhe a evolugao, nem
de hotelaria, dado que ©
ntregue ao SPN/SNI apos
Estalagem do Lidador, em



118

"
R vesente, Que [ruturo
Turismo em Portugal | aesado. P

bida pelo SPN, ¢ no cumprimento desses critérios
a2 nova unidade uma espécie de
homenageando O artesanato e a paisagem
| de implantacao €, como tal, a afirmacio
do como o “estilo SNI” nos interiores,
sacrificar o conforto,
ar no servico e na

Obidos, conce
que se passa a observar em cad
montra ” rogionalista”,
caracteristica de cada loca
daquilo que viria a ser conheci
uma abolicio do “luxo” desnecessario sem

um aprumo que tambeém se pretendia model

gastronomia:

«Num pais tdo rico de aspectos diversos, como o nosso, deve

cada hotel, cada albergue, cada pousada ter a sua originalidade,
préprias da regiao que vai servir, tanto na sua

as caracteristicas
como no seu mobilidrio, nas

arquitectura, no seu aspecto externo,
loucas, nos trajos dos seus criados, nos doces, nos petiscos, nos vinhos,

nos diversos produtos que dao fama a terra (...) a que pertencem (...).
Sem luxos escusados, sem complicadas decoragOes, sem custosos
mobiliarios, esta pousada bem portuguesa, bem alentejana, da-nos
logo a primeira vista uma sensagéo de (...) calma satisfagdo, que
o mais opulento Palace dificilmente nos daria (...), tudo o que era
regional se aproveitou para o seu recheio e decoragdo: as mantas de
Reguengos, os bonecos de barro de Estremoz, as graciosas mobilias
alen’;ej?nas, as lougas, as pinturas ingénuas... Os cinco quartos -
um deles com casa ivati ;

confortdvel, o patio (iir(:t:railzil(;js;cll‘i?:c‘lf ) _1 i i)asa A g
cantinho junto do fogao, todo o con'un(’:’ on %-ando A
aptadivel, utn ambienie valu £ im ! o convida a uI‘I\'l (...) repouso

) iar - e portugués»®.

A Panorama N afi =
rastico estili lea a afirmacdo desse estilo oficial, baseado no
stilizado (complementar ao chamado “portugués suave”
na ar . s
Gost %ultecmlia)’ em particular através da “Campanha do Bom
0", que além de iniciati
ativas 4
por exemplo, também gera no como o “Concurso das Montras”,
: VOs parametros '
funcionar como um quase compendio d dedesiny passh 0
para o quotidiano - vide a “moda” enovas tendéncias transpostas
oda” dos ferros forjados, das aplicagoes
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dos tecidos regionais - e,m su'ma}l, ajudando a diVUlgar
materiais artesanais, mais nnat'urals , mais “em conta”, dentr, de
um espirito de contengao incutido por Salazar (e p'ela. guerra)
Foi o formato das Pousadas que passot a constituir o paradigy,
das construcdes hoteleiras que encontramos, ao longo do pais, nes
anos 40 e 50. Ferro ndo s6 aparentava, com €sse formato, obter ypy,
desenvolvimento local, hoje dirfamos “sustentavel”, através de
“centros de irradiacao” turistica, como pretendia que esse formatg
servisse para fundar um novo conceito de hotelaria, que se njg
era inédito, a nivel europeu, inédito parecia ser, em termos da
sua aplicagdo, como directiva implicita, de nivelamento, a qual os
hoteleiros se irdo submeter, sob pena de ndo verem 0s seus projectos
aprovados (conduzindo mesmo ao risco de uma monotonia do
modelo adoptado, factor que pode nao ter ocorrido a Ferro). De facto,
através das reportagens da Panorama, em diversas unidades, todas
as mencdes nos remetem para o facto de as Pousadas terem servido
de modelo aos novos hotéis e restaurantes. Havia, portanto, a nogao
de que as facilidades concedidas, a cada construcdo, poderiam ser

ampliadas caso fosse seguido um formulario ao “estilo SNI” nesses
equipamentos.

em cortica,

O ritmo de abertura de novos hotéis, no pOs-guerra, apesar de
ainda insuficiente, significou um nitido optimismo em termos de
investimento turistico, por parte dos particulares, e a Panorama
também revela ter, nesse contexto, um papel fundamental, de
publicidade directa e indirecta a esses estabelecimentos, da mesma
forma que o teve no lancamento das Pousadas. Mas para que ©
novo formulario fosse aplicado correctamente, possuia 0 SPN/ SNI
aso rS}las “Brigadas Hoteleiras”, em Lisboa dirigidas inicialmente
gue ;i%ii isgzgliuzraavic;l no Porto por José Luis Brandio de Carff alho,
chegando, por vezes : izrielha-m-emos €I JEsmv 1o pm]ec:;ss:
alteracoes que se proi)usesselﬁrtlaprilr has d.espesas peSHLEATTES te
através das vistorias, nomeadamen

Nna aquisicio d .
cunho re gi f - duipamentos decorativos destinados a melhorar
glonal de cada estabelecimento
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Cuidando da sua «fisionomia geral», «facilitando a solugao de
pl.oblemas de decoragao, velando pelo bom gosto, pela comodidade
e pela exceléncia do servico»™, as Brigadas Hoteleiras constituiram
um eficaz argumento a favor das teses de Antonio Ferro: recordemds
também que a Panorama se aplicou a defender activamente
aqueles principios, através de artigos como “Fabulas e Parabolas
do Turismo”, assinados por Augusto Pinto, autor da Cartilha da
Hospedagem Portuguesa (também editada pelo SPN e ilustrada por
Emmeérico Nunes):

«As senhoras que fazem parte das Brigadas recomenda-se-lhes,
muito especialmente as criadas. Convém que sejam raparigas
graciosas, simpaticas, bonitas... Tem de se por cobro ao dominio
das matronas, mal educadas e pouco limpas (...). As Brigadas
abster-se-do de fazer censuras, reparos desagradaveis ou ameacas
e sangoes (...). Deverdao deixar no espirito dos hoteleiros, bem
nitida e gravada, a impressao de que o Secretariado da Propaganda
Nacional tem s6 um pensamento, auxilid-los, protegé-los, contribuir
para a sua prosperidade, valorizando uma inddstria que interessa

enormemente a economia do pais»*.

Podemos assim dizer que a Panorama foi também mensageira efectiva
de uma importante alteracao historica e econémica: a concretizagao
de uma infra-estrutura informativa-formativa, que veio permitir ao
Estado iniciar um longamente adiado processo de desenvolvimento
ades ligadas ao turismo. E esta ideia tem na revista um
o na sua dupla vertente: pedagogica, apontando os
em minar todo um projecto, formativa, porque
nhos, alterando mentalidades, renovando o

gosto - vejam-se também outros contetidos que promovet, conrt’o 0

i S 1 Flores”, o

“Concurso do Cartaz de Turismo, O Concurso Tmt;s el ° 1 «
O idas”, 0 “ sseio Idea

“Concurso das Estagoes Floridas”, o “Concurso do Pa ,

também complementados por formatos radiofonicos c.omcf1 38o
programa Conhega a Sua Terra, difundido pela Emissora Nacionat™.

das activid
suporte precios
maus passos que pod
propondo novos cami



Tambem no plano ideologico, por tim, Panorama fez mais pelo
ideario nacionalista do que toda a retorica "”.‘ torno EIU'% debates
Reaportuguesar Portugal, de Affonso Lopes Vieira, da ‘(,,ns'n Portuguesq
de Raul Lino, ou outros temas hodiernos do salazarismo.

Em sintese, de tudo o que foi dito, quais entao as licoes essenciais 5
reter no legado de Antonio Ferro em prol do turismo?

Sendo um eterno «enamorado da paisagem»™, como observou o sey,
filho Antonio Quadros, e mesmo apesar dos receios quanto a umga
provavel massificacao, Ferro pretendeu sempre falla.rgar e elevar a
qualidade da oferta turistica portuguesa, imprimindo um novo
formulério de valores que levassem a sua correcta aplicacio. Para
iss0 comegou por contribuir, de forma clara, para o despertar de
uma consciéncia turistica, designadamente no plano cultural, baseada
em quatro principios que sempre defendeu (ou seja, na visdo desse
turismo como indiistria nacionalista): a defesa da paisagem natural; a
proteccao do patrimoénio; a reabilitagdo do artesanato e do folclore:
a preservacao dos usos e costumes das populagées.

Desse trabalho ficou entdo uma espécie de promessa: a existéncia
de uma especificidade portuguesa, que, se bem protegida de falsos
profetas, sob a sabia e prudente orientacio de Salazar, poderia um
dia abrir as portas a uma copiosa fonte de receitas e de bem-estar.
Claro que hoje é facil reconhecer que esse ruralismo, ao qual a
propaganda se agarrou por questdes de indole estética e turistica,
possuia uma base fragil. Nio se pode entender essa provincia, num

contexto de desenvolvimento turistico, tendo em conta a defesa

incondicional da sua Preservacao a todo o custo, ou seja, perante a

esperanca, dos idedlogos, de que nunca se alterassem as condigoes

de tal atraso em face daquilo que acabou por ser um inexoravel
signo de mudanca - a lenta mas continuada descaracteriza¢ao
desse interior, que Ferro gostaria de ter transformado num “museu
vivo”, mas que s¢ conseguiu fazé-lo através de um «relicario
mumificado», na €Xpressao de Daniel Melo®, Se a esse factor
acreSC(f:ntarmos a falta generalizada de condicdes de conforto €
de alojamento, ou a dificuldade de acesso regides afastadas dos
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poucos centros turisticos (fundamentalmente situados ag l(‘)nﬁ;c) da
costa), vemos que, por outro lado, nao deixava de se verificar Um;
certa incompatibilidade entre aqueles que pretendiam um turisme,
decalcado de modelos consolidados (como o suico ou o italian())
¢ a propria posicao do SPN/SNI, insistindo em que havia um paié
a descobrir - mas conhecendo de perto as imensas dificuldades
estruturais que para tal ainda persistiam a todos os niveis.

Tarefa complexa, tambeém pela falta de apoio que Ferro sentiy
por parte da maquina burocrética (que a partir de 1945 comecoy,
a abrir brechas), lutando com dificuldades em impor um sistemg
que fosse acatado por todos os intervenientes - enfim, o drama
de um organismo que sempre lutou com cronica falta de verbas e
crescentes antagonismos.

Nessa Optica, para Sérgio Palma Brito*, a realidade institucional
do SPN/SNI é «bem menos brilhante», dado estar ligada «a
organizagdo da Propaganda / Informagao do regime ditatorial e ndo
ao Fomento»: «a dupla tutela das Juntas e Comissdes Municipais de
Turismo» (do Ministério do Interior e do SPN/SNI), s6 contribuiu
para uma situagdo confusa, que Ferro, ao pretender assegurar para
si «um maior poder de intervencdo», acabou por vir a agravar?,
verificando-se, por outro lado, que as institui¢oes de propaganda do
turismo portugués no estrangeiro continuaram a ser «as mesmas da
década anterior», vide as Casas de Portugal na exclusiva dependéncia
do Ministério dos Negocios Estrangeiros, e as receitas dos casinos
continuaram no Ministério do Interior e, como tal, «aparentemente
inaproveitadas» em termos da promocao turistica®.

Mas mesmo apesar de todos os atrasos e decepcOes que sentiy,
como alguém que até ao fim nao desistiu de promover o pais que
tanto amava, pensamos hoje, como Anténio Ferro também pensouw,
que sem davida valeu a pena.

E por isso que também aqui lhe prestamos indirectamente uma
merecida homenagem.

José Guilherme Victorin0
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