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Resumo

Este relatério de estagio tem o objetivo de abordar o complexo mundo das noticias ‘cor de
rosa’ e 0 choque constante entre o direito da liberdade de imprensa e o direito a privacidade
das celebridades. A experiéncia obtida ao estagiar na revista FLASH! ser& unida a reviséo de
bibliografia sobre a cultura de celebridades, a imprensa ‘cor de rosa’ e o direito a privacidade.
Para além dos conceitos de celebridade, imprensa ‘cor de rosa’ e publico vs. privado, ira ser
abordada a gestdo da visibilidade medidtica por parte das celebridades que, apesar de
necessitarem e fomentarem a exposicdo das suas vidas privadas para manterem a fama,
também se deparam com situacBes conflituosas por estarem demasiado expostas. Como se
gere a liberdade de imprensa e, a0 mesmo tempo, se respeita o direito a privacidade? Quais as
consequéncias para as celebridades que dependem da visibilidade mediatica mas que também
querem preservar os seus direitos?

Ao longo do relatério serdo apresentados exemplos de noticias sobre famosos, realizadas

durante o estagio no site FLASH!Vidas e que estdo relacionados com o tema do trabalho.

Abstract

This report aims to address the complex world of ‘tabloid magazines’ and the constant clash
between the right to freedom of press and the right to privacy of celebrities. The internship
experience in FLASH magazine! is connected with the literature review on the celebrity
culture, the ‘tabloid magazines’ and the right to privacy.

In addition to the celebrity concepts, ‘tabloid magazines’ and public vs. private, it will be
addressed the issue of media visibility by the celebrities who, though they require and
encourage the exposure of their private lives to keep the fame, also face conflict situations by
being too exposed. How to manage the press freedom while respecting the right to privacy?
What are the consequences for celebrities who rely on media visibility but also want to
preserve their rights?

Throughout the report will be presented examples of famous news items produced during the

internship on the site FLASH magazine! and that are related to the topic under study.
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Introducéo

O objetivo deste trabalho académico € refletir sobre duas questdes fundamentais numa
sociedade em que o consumo de noticias ‘cor de rosa’ é cada vez mais elevado e,
consequentemente, a exposicdo da privacidade das celebridades se torna um produto
indispensavel aos meios de comunicacdo (Anastacio, 2012; Dubied, 2014; Harrington, 2008;
Veiga, 2006): Como se gere a liberdade de imprensa e, a0 mesmo tempo, se respeita o direito
a privacidade? Quais as consequéncias para as celebridades que dependem da visibilidade
mediatica mas que também querem preservar os seus direitos?

O que me levou a dissertar acerca deste tema foi o facto de dar por mim a pensar sobre quais
serdo afinal os limites da imprensa ‘cor de rosa’, a0 aperceber-me que a vida privada das
celebridades é cada vez mais explorada em varios paises, e Portugal h4 muito que deixou de
ser excecdo. Durante as minhas pesquisas apercebi-me que este assunto de liberdade de
imprensa versus direito a privacidade tem sido pouco abordado em Portugal, onde ainda
existem muito poucos estudos relacionados com este fendmeno em que a industria ‘cor de
rosa’ se transformou (Anastacio, 2012).

O trabalho engloba uma componente pratica, que consiste numa contextualizacdo do trabalho
num érgdo de comunicacdo social, e uma componente tedrica. Na componente pratica do
relatério apresentamos uma descri¢do da organizacdo onde foi desenvolvido o estagio e as
tarefas realizadas neste contexto. Descrevemos as atividades desenvolvidas e o0s
procedimentos desenvolvidos como pratica de estagio. Na componente tedrica desenvolvemos
uma revisdo da literatura sobre a mediatizagdo, a imprensa ‘cor de rosa’ e 0 direito a
privacidade no contexto do novo ecossistema mediatico hibrido com produtores e fontes de
informacdao a coabitarem 0 mesmo meio: o ciberespaco.

A primeira abordagem da componente teorica esta relacionada com o conceito de celebridade
e com tudo o que a envolve, como a cultura que se tem criado ao seu redor. Muitas fomentam
a exposicao da vida privada nos meios de comunicagdo para manterem ou aumentarem a sua
fama podendo, consequentemente, encontrar-se por vezes em situacfes prejudiciais ao serem
alvo de noticias pouco favoraveis a sua imagem. E neste tipo de situagbes que algumas
pessoas recorrem a lei ao exigirem o direito a privacidade. A segunda abordagem deve-se a
origem e ao crescimento da imprensa ‘cor de rosa’. Também sera feita uma analise a este tipo
de jornalismo, e ao facto de o entretenimento se sobrepor cada vez mais a informacéo para

obter um maior lucro com o aumento da audiéncia, que consome cada vez mais noticias
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“soft”. Passaremos em seguida para a parte dos direitos, onde ser4& mencionado o direito da
liberdade de imprensa e o direito a privacidade, que conflituam constantemente entre si no
que respeita & imprensa ‘cor de rosa’ e as celebridades.

Analisando a origem ¢ o crescimento da imprensa ‘cor de rosa’, olharemos para a intersegao
entre este tipo de jornalismo e o contexto online. Abordaremos o direito de liberdade de
imprensa e o direito a privacidade, que conflituam constantemente entre si na area da
imprensa ‘cor de rosa’, procurando compreender a era da partilha digital e o ciberjornalismo
do site FLASH!Vidas. Na conclusdo procuraremos plasmar a experiéncia adquirida e refletir

sobre o trabalho desenvolvido.



Capitulo 1 - FLASH!

Identificacd@o do local de estagio

O estagio curricular decorreu durante trés meses — entre dezembro de 2014 e fevereiro de
2015 — na area online da revista FLASH!, meio de comunicagao que pertence a Cofina, “uma
das principais empresas de media portuguesas”. Fundada em 1995, a Cofina é constituida por
“5 jornais, 6 revistas e um canal de televisao por cabo”.!

O site da FLASH! ‘nasceu’ oficialmente a 23 de dezembro, altura em que foi divulgado ao
publico. Desde o inicio de dezembro até ao dia 23 desse més, o novo projeto da Cofina, que
surgiu de uma parceria da revista FLASH! com o Correio da Manha, também pertencente a
mesma empresa, passou por uma versdo beta. Tal significa que o site se encontrava na fase de
desenvolvimento e estava a ser testada para que eventuais erros técnicos fossem melhorados.
Até ser lancado, as fun¢Bes desempenhadas no estagio basearam-se em escrita de noticias que
ainda ninguém lia, pois ninguém fora do projeto tinha ainda acesso ao site, mas era uma
forma de treinar a elabora¢do de textos na area ‘cor de rosa’, e de ver se ficariam bem na
plataforma digital. Os informaticos tiveram um papel importante, uma vez que iam fazendo
algumas melhorias de ultima hora, como diminuir um pouco o tamanho das letras dos titulos,
dar mais espaco para se escrever na caixa do lead, entre outros pormenores estéticos.

Antes, durante, e pouco depois de o novo projeto ser lancado, foram realizadas reunides entre
0s membros da equipa que o integravam, para que fossem feitas correcbes ou tiradas
quaisquer duvidas em relacdo ao site. Ao pertencer a equipa, as tarefas no estagio curricular
passaram pela escrita de noticias sobre celebridades, além da funcdo de ir publicando as
referidas noticias e também partilhando fotografias de famosos na pagina da FLASH! criada
no Facebook, de forma a atrair o publico para o site através da referida rede social.

Foi criado no site do Correio da Manha, uma das plataformas online de noticias mais
visualizadas em Portugal, um espaco para o site FLASH!Vidas, quando este foi oficialmente

lancado (ver figura 16 em Anexos).

! Disponivel em http://www.cofina.pt/. Consultado a 28 de outubro de 2015.
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Rotinas de producéo

A principal tarefa realizada no site ao longo dos trés meses de estagio incidiu sobre a escrita
de noticias do género da revista FLASH!, ou seja, escrever sobre a vida intima e/ou
profissional de famosos nacionais e internacionais. Os textos foram revistos pela editora nas
duas primeiras semanas de estagio, e depois passaram a ser diretamente publicados por quem
0S escrevia.

No site existem quatro sec¢des destinadas as noticias: ‘A Ferver’, onde entram noticias mais
generalistas que podem ter maior ou menor importancia; ‘Festas’, espago dedicado a escrita
de noticias sobre eventos publicos que incluam a presenca de figuras conhecidas do publico;
‘Estilo’, onde sdo referidos e descritos os ‘looks’ usados por famosas; ‘LifeStyle’, que se
destina a divulgar mdsicas novas de cantoras conhecidas, ou novos filmes, entre varias outras
coisas que acabam por ser mais ligadas a curiosidades e ndo a acontecimentos muito
relevantes, pois esses devem estar na sec¢dao ‘A Ferver’. Ha também a sec¢do ‘Opinido’, onde
sdo colocadas as cronicas que foram publicadas pela revista FLASH!, e a sec¢dao ‘Hordscopo’,
onde sdo diariamente colocadas as previsdes da tar6loga Maya (ver figura 17 em Anexos).
Colocar no site partes do programa FLASH!Vidas, transmitido na CM TV, foi outra das
tarefas efetuadas. Para retirar em video essas referidas partes do FLASH!Vidas, usa-se 0
programa de edicdo Dalet. Também podiam ser usados videos do YouTube que tivessem a
ver com a noticia, ou que estivessem relacionados com os famosos mencionados nas noticias.
Se fosse publicada alguma noticia sobre um ator que entrou recentemente numa novela, ou
que ainda estd em gravacbes para a mesma, por exemplo, era recorrente pesquisar no
YouTube alguma cena em que o protagonista da nossa noticia entra.

A existéncia do Facebook e Instagram, por exemplo, teve também um papel fundamental no
site, uma vez que poderiam ser feitas noticias sobre os famosos atraves de informacGes
retiradas dessas redes sociais, ao pesquisar-se as paginas oficiais dos mesmos para se ler o que
escreviam. Daniela Ruah, por exemplo, partilhou na sua pagina oficial do Facebook que a avd
tinha falecido, o que tornou possivel a escrita de uma noticia sobre o ocorrido, uma vez que a
famosa se encontrava de luto (ver figura 18 em Anexos). Uma das tarefas durante o estagio
era publicar no Facebook os links das noticias escritas, de forma a chegarem a mais leitores e
a conseguir com que 0os mesmos os partilhassem na rede social, o que fazia com que

acabassem por divulgar a nova plataforma online (ver figura 19 em Anexos).



Fontes de noticias

O conteudo de algumas das noticias publicadas no site é escrito com base em informacdes
retiradas da revista FLASH!, e também da revista TV Guia, uma vez que a diretora de ambas
as publicacdes € a mesma. No entanto, coloca-se no site pouco conteido da FLASH! e TV
Guia para que os leitores as comprem se quiserem saber mais sobre o assunto. Como o
FLASH!Vidas tem de estar a ser constantemente atualizado, € necessario recorrer a outros
sites, nacionais ou internacionais, para se saber 0 que se passa com 0s famosos e escrever
noticias sobre isso. Os mais pesquisados ao longo do estéagio curricular foram o Daily Mail, o
The Telegraph, o Mirror, 0 TMZ, a US Weekly, a OK!, a Hola! e a Vanitatis, além de alguns
sites portugueses pertencentes a concorréncia, entre eles o da Caras, Lux, Nova Gente e VIP.
O programa FLASH!Vidas também tinha por vezes noticias que ainda ndo estavam no site
FLASH!Vidas. Quando assim era, retirava-se essa noticia do programa em video para ser
colocado na plataforma online, onde seria publicado acompanhado de um pequeno texto que
resumia o conteudo da noticia.

Mas como ja foi referido anteriormente, uma noticia poderia também ser escrita com base
numa informacdo dada por uma celebridade através das redes sociais. Durante o estagio de
trés meses, muitas noticias publicadas foram elaboradas através de informacGes ou de

fotografias divulgadas pelas proprias celebridades no Facebook ou Instagram, por exemplo.

Diario de Bordo

1. Formagcéo

O primeiro dia de estagio, realizado a 2 de dezembro de 2014, foi um momento de adaptacao
ao backoffice — programa onde se escrevem e publicam as noticias para o site FLASH!Vidas —,
e também foi necessario procurar e conhecer sites relacionados com a area ‘cor de rosa’ de
onde pudessem ter tiradas informacdes sobre as celebridades. Todas estas tarefas foram
realizadas com a ajuda, explicacédo e superviséo da editora e coordenadora do FLASH!Vidas.

O site ainda ndo podia ser pesquisado pelo publico, uma vez que ndo tinha sido oficialmente
lancado, e encontrava-se disponivel apenas para quem usava 0s computadores da empresa
Cofina. Este novo projeto online ainda estava a ser alvo de experimentacdo e adaptacdo por
parte de quem iria trabalhar no projeto. Se algo ainda ndo estava esteticamente bem no site,
como o tamanho dos titulos, o formato de letra ou a cor dos mesmos, era um pormenor que

deveria ser comunicado ao informatico responsavel pelo melhoramento do FLASH!Vidas. A
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nivel de adaptacéo, os editores e estagiarios tinham assim tempo para treinarem a escrita de
noticias no novo backoffice, para aprenderem a fazer fotogalerias nele ou a inserir videos. Se
errassem ou se o site desse erro, o publico ainda néo veria e o problema seria corrigido para
que ndo voltasse a suceder quando o FLASH!Vidas fosse oficialmente lancado.

No segundo dia houve uma reunido com a diretora da FLASH!, o chefe de Redacéo
Multiplataforma do Correio da Manh&, o coordenador do programa televisivo FLASH!Vidas,
a coordenadora e também editora do site que pertencia a equipa FLASH!, um dos editores do
Correio da Manha online que também iria ser editor do FLASH!Vidas e quatro estagiarios
que iriam escrever para o site, sendo dois da redacdo online do Correio da Manha e dois
novos membros da FLASH! contratados para se dedicarem ao novo site.

Na reunido ficou decidido que se iria apostar bastante na colocacdo de videos nas noticias
para atrair mais leitores, além de ser o que gera lucro porque vém com publicidade incluida, e
posteriormente houve uma formacao para aprender a trabalhar com o programa Dalet. Neste
software teriam de ser ‘cortadas’ as partes dos videos do programa FLASH!Vidas que
interessariam para se fazer uma noticia para o site coloca-los em anexo através do backoffice.
Também poderiam ser retirados videos do YouTube, do Facebook e do Instagram.

As imagens das noticias seriam retiradas da Gettylmages, desde que estivessem disponiveis
no ‘pacote’ ilimitado comprado pela Cofina, ou entdo de um programa interno da empresa,
chamado Quay, onde sdo armazenadas fotografias tiradas por fotdgrafos da FLASH!, da TV
Guia, do Correio da Manha, do Record e de outros meios de comunicacdo pertencentes a
Cofina. Em alguns casos poderiam ser usadas fotografias dos famosos publicadas nas redes
sociais. No espaco do backoffice dedicado aos créditos de imagens teria de se escrever sempre

de onde as mesmas foram retiradas.

2. Editoria

As noticias online foram revistas pela editora do site FLASH!Vidas nas duas primeiras
semanas do estagio, e sé depois a prépria as publicava. Apds ter avaliado a forma como eram
escritas, e de ter ganho confianca ao verificar falta de erros ortogréaficos, autorizou a
publicacdo de noticias sem que estas passassem pela reviséo.

O papel da editora foi fundamental na parte em que seria ela a dizer o que deveria e/ou
poderia ser publicado no site, através critérios como o de um assunto ser mais ou menos
interessante do que outro para publicar. Como as estagiarias do online da FLASH! nunca

tinham trabalhado na area ‘cor de rosa’, era necessario que fossem aprendendo uma forma de
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escrita com determinadas caracteristicas do meio, como desenvolverem uma linguagem algo
sensacionalista em alguns casos, por exemplo, e fossem percebendo que famosos poderiam
atrair mais interesse ao serem protagonistas de noticias, para que o site tivesse um bom
numero de visitantes. Era importante perceber o que faltava no site, como mais escrita de
noticias relacionadas com a realeza, por exemplo, algo valorizado pela revista FLASH!. No
inicio, era a editora quem mais ia ficando atenta a esses pormenores, e sugeria por vezes
determinado assunto para se escrever, dado a experiéncia que tinha na area e o cargo que

OcCupava.

3. Exemplos de noticias relacionados com o tema do relatorio

Além dos exemplos anteriormente mencionados, como o da Barbara Guimardes e Manuel
Maria Carrilho, Cristina Ferreira, Licia Garcia e Bruno Aguiar, Sofia Ribeiro e Netinho,
serdo referidos nesta parte mais alguns casos relacionados com o tema do relatério, “O
jornalismo ‘cor de rosa’ e 0 direito a privacidade por parte das celebridades: a era da partilha
digital e o ciberjornalismo do site FLASH!Vidas”.

Temos o caso do futebolista Cristiano Ronaldo, que é pai de uma crianca de cinco anos,
Cristianinho, e nunca revelou quem é a mae. E a avé do menino, mie do jogador, quem ajuda
a criar o neto. O mistério da origem de Cristianinho, ainda que diga respeito a vida privada de
Ronaldo, tornou-se rapidamente alvo de especulag@o por parte da imprensa ‘cor de rosa’.
Mesmo apds cinco anos, ainda se fala no assunto e se espera que o futebolista desvende o
mistério (ver figura 20 em Anexos). O mesmo aconteceu recentemente com a cantora Ruth
Marlene, que teve a segunda filha e ndo desvenda quem é o pai da menina, tal como
aconteceu com a primeira gravidez (ver figura 21 em Anexos).

Outro exemplo relacionado com Cristiano Ronaldo € o da sua amizade com o kickboxer
marroquino Badr Hari, que estd a causar polémicas, tendo uma delas levantado davidas em
relacdo a orientacdo sexual do jogador. Apesar de esse ser um assunto pessoal, tal como a
escolha de um amigo também o é, o préprio craque da bola contribuiu para a polémica ao
publicar fotos com Badr Hari nas redes sociais. Uma delas foi publicada no Instagram pelo
kickboxer, que o mostra a segurar Ronaldo ao colo e tem na legenda “Casados de fresco” (ver
figura 22 em Anexos).

Existe também o caso que envolve o ex-casal Claudia Vieira e Pedro Teixeira, juntamente
com o ex-casal Sara Matos e Lourenco Ortigdo. O primeiro par de atores mencionado esteve

junto durante cerca de dez anos, desde a altura em que protagonizou a segunda temporada da
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série ‘Morangos com Agucar’, transmitida pela TVI. O segundo par, Sara e Lourengo, foi
também protagonista da mesma série, mas na sétima temporada.

Quando Claudia e Pedro se separaram em 2014, decidiram fazer um comunicado para o
publico e para a imprensa, uma vez que a relacdo amorosa dos dois sempre foi conhecida e
acarinhada por quem os acompanhou desde os ‘Morangos com Agticar’. Houve entdo noticias
divulgadas pela imprensa ‘cor de rosa’ de que Pedro Teixeira teria traido Claudia Vieira com
Sara Matos, que namorava ainda com Lourenco Ortigdo, de quem se separou apds terem
estado quatro anos juntos. O facto de Sara e Lourenco se terem separado pouco depois de
Pedro e Claudia, reforcou mais o boato de que tivesse havido um envolvimento entre Sara
Matos e Pedro Teixeira, 0 que significa uma traicdo de ambos aos companheiros Claudia
Vieira e Lourenco Ortigdo (ver figura 23 em Anexos).

A relacdo amorosa existente entre Sara e Pedro nunca foi comprovada na altura em que ambos
namoravam com os antigos companheiros, o que faz com que nunca tenha sido comprovada a
traicdo. No entanto, sabe-se h& véarios meses que Sara Matos e Pedro Teixeira hamoram.
Ainda que nunca tenham confirmado a relacéo e se tentem esconder do publico e da imprensa,
ja foram tiradas fotos onde € possivel vé-los a beijarem-se. O alegado boato de que os dois
andariam tornou-se assim verdadeiro (ver figura 24 em Anexos).

Ja quando Claudia Vieira encontrou um novo amor, também a imprensa ‘cor de rosa’ tentou
descobrir quem seria, e nao desistiu até a ter fotografado aos beijos com o namorado numa
discoteca, um exclusivo publicado pela TV Guia (ver figura 25 em Anexos). Quando um
famoso esta solteiro, a imprensa tenta saber quem é o/a namorado/a, 0 que por vezes origina
boatos.

Pode também ser dado o recente exemplo do caso de Julia Pinheiro, que quis revelar em
direto no programa que apresenta na SIC, ‘Queridas Manhas’, que uma das suas filhas estava
internada no hospital devido a uma anorexia nervosa. Rapidamente a imprensa pegou nessa
noticia e a tornou no principal tema de capa, e tentou saber 0 maximo que podia sobre o0 caso,
como o facto de a irma gémea da jovem internada ter também sofrido a mesma doenca, mas
que se encontra bem atualmente (ver figuras 26 e 27 em Anexos).

Todas as noticias apresentadas nos anexos sobre estes exemplos mencionados sdo do site
FLASH!Vidas, porque foi o local onde foi realizado o estagio. No entanto, refira-se que 0s
restantes Orgdos da imprensa ‘cor de rosa’ também fizeram publicacdes desses mesmos

assuntos.

12



Capitulo 2 - O jornalismo ‘cor de rosa’ e o direito a privacidade por parte das
celebridades: a era da partilha digital e o ciberjornalismo do site FLASH!Vidas

A cultura de celebridades

A cultura das celebridades tem grande destaque no século XXI, mas antigamente ja era dado
reconhecimento a algumas pessoas da sociedade, tendo em conta o valor da figura em questéo
e também a época historica (Garland, 2006 cit. por Jorge, 2014). A ideia de celebridade surgiu
na Europa, no século XVIII, na altura em que o rei era considerado a grande celebridade e
também o eram os seus familiares ou quem o rodeava. As suas vidas eram publicas, tal como
0S Seus rituais que cativavam a atengé@o do povo, entre eles o do banho, as cagadas, os jogos e
0s passeios. Ja nessa altura, a vida privada e publica se misturavam (Silveira, 2011). No
entanto, ha quem afirme que Alexandre 111 da Macedonia, mais conhecido por Alexandre, O
Grande, foi a primeira personalidade do mundo da fama, e usou varios meios para se auto-
promover. Alexandre Ill ter4 contratado varios artistas, como um escultor, historiador e
pintor, para criarem réplicas suas (Braudy: 1997 cit. por Jorge, 2014).

Segundo Marshall (cit. por Mar6po e Jorge, 2011), a cultura de celebridades provém de uma
antiga e longa tradicdo de individualismo, onde a grande audiéncia reconhece 0 sucesso
pessoal e mérito da celebridade que, em conjunto com o consumismo, sdo considerados
valores das tradi¢bes capitalistas e democréaticas. Estes valores sdo premiados e podem
traduzir-se por vezes através da aquisicdo de poder econdémico, politico ou simbdlico
(Marshall cit. por Jorge, 2011a).

A palavra ‘celebridade’ tem sinonimos como ‘famosos’, ‘VIP’ (Very Important People),
‘estrela’, ‘figura publica’ e ‘jet set’ (Jorge, 2014: 24). Para Rojek, os estatutos das
celebridades podem ser divididas em trés tipos, entre eles o herdado, quando é passado
através da linhagem como a da nobreza, o conquistado, adquirido através de feitos
considerados admiraveis por muitos ou pela celebridade ter capacidades raras, e atribuido,
quando a pessoa é vista como notavel é extraordinaria por intermediarios culturais (2001 cit.
por Jorge, 2014: 25).

Para os autores Dejavite (2002), Mardpo e Jorge (2011), uma celebridade mede-se pelo seu
tempo de exposicdo e ndo pela sua producdo cultural, uma ideia também partilhada por

Silveira:
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«Ser uma celebridade instantanea é quase para qualquer um, desde que se tenha a sorte ou a tatica
necessaria. Nessa esfera, ser bonito é praticamente a Unica qualidade indispensavel para o alcance
do estrelato. Ha uma verdadeira inversdo de valores, na qual para ser uma pessoa famosa nédo é
necessario demonstrar competéncia na apresentacdo do trabalho artistico. Como ndo produzem
nada profissionalmente, as novas pessoas famosas s6 tém a propria intimidade, imagem e as
opinides vazias para apresentar a midia e se fazer noticia. Sdo pessoas que transformam vida
publica e vida privada em uma sé coisa» (Silveira, 2011: 7-8)

A era da imprensa ‘cor de rosa’

A consequéncia do elevado consumo de noticias populares € visivel no aumento das noticias
‘cor de rosa’, dadas pelos media cada vez mais especializada em celebridades. Os meios de
comunicacdo ja perceberam ha muito tempo que as celebridades e tudo o que esteja
relacionado com elas dao lucro. Muitos famosos parecem estar sempre «felizes, ricos e sem
problemas» (Salvador cit. por Anastacio, 2012: 44), o que desperta nos leitores a vontade de
poder ter uma vida como a deles (Soares, 2013). Outro motivo que pode estar relacionado
com a escolha da sociedade pelas noticias “soft” em vez das “hard” é o da procura de
distracdes ndo intelectuais para aliviar o stress do dia a dia que envolve o trabalho, as
relacBes, os filhos e outros problemas pessoais de cada individuo que adere mais ao
entretenimento do que a informacgdo. Sdo cada vez mais dadas ao publico as noticias que o
mesmo quer e nao as noticias que precisa (Harrington, 2008).

Com a intencdo de obter mais seguidores, a industria atribui um crescente interesse a area do
entretenimento em detrimento da area da informacdo, uma tendéncia que podemos observar
através da televisdo, onde comegam a existir mais programas destinados a vida dos famosos
(Anastacio, 2012; Guilherme, 2009; Veiga, 2006). O E-Entertainment Television, por
exemplo, é um canal por assinatura originario dos Estados Unidos da América que dedica 24
horas de antena as celebridades (Veiga, 2006: 64).

Portugal ndo é excecdo no que respeita ao crescimento da imprensa ‘cor de rosa’, que também
se tornou um fenébmeno em vendas no pais (Anastacio, 2012). A area do entretenimento tem
vindo a cativar mais e mais os portugueses, um facto que pode ser comprovado através do
sucesso da imprensa ‘cor de rosa’ N0 nosso pais. Apesar da crise econdmica portuguesa, a
referida imprensa ndo so6 ndo perde lucro como o aumenta. De acordo com José Manuel
Cardoso, Diretor-Geral da agéncia de Meios, Mediaedge, «as revistas de social e televiséo

vendem cerca de 35 milhdes de exemplares por ano» (Cardoso cit. por Anastacio, 2012: 10).
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No que respeita aos jornais, 0 Correio da Manha tem sido e continua a ser o jornal diario
mais lido pelos portugueses, segundo o site da Associa¢do Portuguesa para o Controlo de
Tiragem e Circulacdo®. Este jornal foi o Gnico diario generalista a aumentar a sua quota de
mercado desde 2013 até ao ano de 2014.

Os canais generalistas portugueses SIC e TVI também tém apostado cada vez mais na area do
entretenimento ao lancarem recentemente os canais SIC Caras (2013), TVI Ficgdo (2012) e
+TVI (2013). Jean-Jacques Jespers teve uma visdo futurista ao escrever em 1998 que a
«televisdo de utilidade publica, baseada no triptico “informar, educar, distrair” iria ter como
concorrentes as televisdes comerciais de utilidade privada, que tém como tema “distrair,
convencer, vender”y (Jespers cit. por Anastacio, 2012: 32). Esta situacdo esta a preocupar
muitos jornalistas pois a imprensa generalista deve ter a funcdo de «fornecer relatos dos
acontecimentos julgados significativos e interessantes» (Traquina cit. por Anastacio, 2012:
41).

O aumento do entretenimento em detrimento da informacédo pode ser explicado ao ter-se em
conta a funcdo comercial dos media, que ttm como principal objetivo a obtencéo de lucro e
audiéncia. O FLASH!Vidas, programa transmitido na CM TV, dedica-se totalmente as
noticias ‘cor de rosa’. Também alguns jornais, portugueses, e ndo s, passaram a ter uma
seccdo prépria para o referido género de noticias, uma estratégia de competicdo com a
televisdo e o aumento do entretenimento, com o objetivo de ndo perderem os leitores e de
atrairem mais pessoas (Conboy, 2014: 174).

Na ultima década do século XX, Jean-Jacques Jespers escreveu no seu livro “Jornalismo
Televisivo - Principios e Métodos” que «a informagdo ja ndo ¢ (...) o programa Mmais
transmitido pela televisdo», porque a «maior parte deste tempo é consagrado a programas de
diversao» (Jespers, 1998 cit. por Anastacio, 2012: 32). Nos dia de hoje, podemos verificar que
a industria do entretenimento esta a aumentar significativamente, algo que nao ocorre apenas
na imprensa escrita (Dubied e Hanitzsch, 2014; Conboy, 2014; Dejavite, 2002; Turner, 2013).
A rédio, a televiséo e a Internet sdo também meios utilizados para propagar o sensacionalismo
de forma a aumentarem as audiéncias e, consequentemente, as vendas.

Esta é a I6gica da era capitalista, onde «o contetdo de celebridades pode assim ser visto como
um veiculo ideal para a propagacdo de valores consumistas (Cashmore, 2006; Lowenthal,
2006 [1961]; Marshall, 2006), articulando assim de forma eficaz a ideologia dominante do
capitalismo de mercado» (Dubied e Hanitzsch, 2014: 138). Para Dubied e Hanitzsch (2014:

2 Disponivel em http://www.apct.pt. Consultado a 16 de setembro de 2015.
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139), a «extensa cobertura de celebridades é a resposta do jornalismo aos desafios colocados
por trés grandes mudancas na sociedade moderna: individualizagéo, alteragéo de valor social e
mediatizacao».

O jornalismo de celebridade nasceu no século XVIII com a jungdo entre as imprensas
amarela, termo usado nos Estados Unidos, e marrom, expressao usada no Brasil. As técnicas
que caracterizavam a imprensa amarela eram as manchetes escandalosas apresentadas numa
tipografia garrafal, repletas de ilustracbes, boatos e artigos futeis. A imprensa marrom era
considerada ilegal pois ndo possuia licenca e recorria a procedimentos pouco fiaveis no que
respeita a apuracdo das fontes, algo que ainda acontece com o atual jornalismo de
celebridades, que tem como objetivo expor a vida das celebridades. O facto de algumas
caracteristicas provenientes das antigas imprensas ainda se manterem deve-se ao resultado das
transformacdes sociais, econdmicas e de mercado da sociedade do século XX (Guilherme,
2009: 16-17).

Franca era o local do século XVIII onde mais existiam revistas femininas. Foi nesse pais que
nasceu o0 termo imprensa ‘cor de rosa’, ap0s O surgimento de revistas francesas que
noticiavam acontecimentos da vida intima ocorridos nas familias reais, como casamentos e
nascimentos (Anastéacio, 2012: 12 e 19). Da-se 0 nome de imprensa ‘cor de rosa’ a «imprensa
popular, amavel (...) ao alcance de todos os bolsos e de todas as mentalidades» (Learreta cit.
por Anastacio, 2012: 17), que se dedica a publicar acontecimentos relacionados com a vida
privada das celebridades. Fa-lo muitas vezes de forma bastante positiva para transmitir a ideia
de que essas pessoas tém uma existéncia feliz, ainda que isso possa ndo corresponder a
realidade. Atualmente sdo mencionados atores, cantores, jogadores de futebol, politicos,
apresentadores, individuos do jet-set ou figuras tornadas publicas por participarem num
reality show (Anastacio, 2012: 16). A imprensa tem vindo a perder algumas caracteristicas
porque em vez de noticiar assuntos relacionados apenas com as celebridades, também escreve
noticias sobre figuras pablicas ou pessoas conhecidas por participarem em reality shows, por
exemplo.

Concha Pérez Curiel estd entre os especialistas da area jornalistica que consideram ser
incorreto chamar jornalismo ao conjunto de textos cujo conteldo serve apenas para entreter o
publico, e afirma que a imprensa ‘cor de rosa’ oferece apenas rumor, falta de rigor,
curiosidade, escandalo, bisbilhotice e sensacionalismo, caracteristicas que na sua opinido ndo
fazem sentido nos principios do jornalismo, mas que tém indices elevados de audiéncia
(Curiel, 2001 cit. por Anastacio, 2012). Outros autores como Dubied e Hanitzsch (2014),

Harrington (2008) e Turner (2013) afirmam que € possivel existir um jornalismo de
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celebridades, sem se esquecer a diferenga entre o contetido e processo de construcdo dessas
noticias e o conteldo e processo de construgdo das noticias do jornalismo tradicional.
Segundo Turner, «o0 aumento do jornal sensacionalista nos EUA na virada do século XIX, e a
ascensdo do tabloide britanico ao longo dos anos 1970 e 1980, estdo entre 0s momentos em
que o jornalismo tem procurado satisfazer um mercado especifico com histérias sensacionais»
(2013: 152).

No jornalismo de celebridades existem alguns valores-noticia iguais aos do jornalismo
generalista como a Novidade, a Actualidade e a Morte, entre outros. Mas existem valores-
noticia que sdo tdo ou mais importantes para a imprensa ‘cor de rosa’ € que a caracterizam,
como o Escéndalo, o Conflito, a Controvérsia e a Dramatiza¢do (Anastéacio, 2012; Guilherme,
2009; Soares, 2013). Os temas sensacionalistas que podem render mais lucro acerca das
celebridades estdo relacionados com casamentos, infidelidades, divorcios, segredos pessoais,
rivalidade entre familiares ou entre colegas de trabalho, violéncia doméstica e morte (Vidal,
2005 cit. por Anastécio, 2012).

A imprensa ‘cor de rosa’ tem 0 poder de conseguir por vezes elevar a imagem de uma
celebridade, ou de a denegrir ao ir buscar os aspetos mais negativos da sua vida. As pessoas
poderdo ser influenciadas pelo agenda-setting de uma publicacdo, uma vez que so irdo incluir
no seu conhecimento aquilo que a imprensa tornar publico, a menos que tenham um
conhecimento mais aprofundado sobre o assunto mencionado. Quanto mais importancia a
imprensa der a um assunto, maior tendéncia sera a do publico para também fazer o mesmo em
relacdo ao contetdo divulgado (Shaw, 1979: 96 Cit. por Wolf, 2009:144).

Uma pratica mais comum neste tipo de imprensa do que no jornalismo tradicional é a
publicacdo de boatos em vez de factos, o que pode afetar a vida e a profissdo das pessoas
noticiadas (Turner, 2013). E na era da Internet, a propagacdo do boato é ainda mais rapida,
podendo ser feita através das redes sociais, por exemplo. Para Dejavite (2002), o boato pode
ser considerado «uma importante ferramenta de promocao (positiva ou negativa)», e afeta 0s
limites éticos que separam a fic¢do da realidade e a verdade da mentira.

Por vezes as celebridades conseguem colocar em pratica o direito de resposta e de rectificagdo
da verdade ao recorrerem a justica, sendo também em alguns casos indemnizadas pelos danos
causados na sua imagem devido aos boatos. Segundo o ponto 4 do Artigo 37.° da Constituigédo
da Republica Portuguesa, que diz respeito a liberdade de expresséo e informacéo:

«4. A todas as pessoas, singulares ou colectivas, é assegurado, em condicBes de igualdade e
eficacia, o direito de resposta e de rectificacdo, bem como o direito a indemnizacdo pelos danos

sofridos.»
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Tal j& aconteceu com processos contra a revista FLASH!, mas o contrario também ocorreu.
Existem noticias desmentidas pelos famosos, que as rotulam de “boatos”, mas depois
confirma-se a veracidade do que foi noticiado. Temos o exemplo de a revista FLASH! ter
divulgado a informacéo de que Cristina Ferreira, apresentadora da TVI, teria sido traida pelo
companheiro Antonio Casinhas, algo que foi sempre desmentido pela propria e que se veio a
confirmar em 2015, através da confissdo de Casinhas durante um processo seu em tribunal
que foi iniciado pela amante, que o acusou de violéncia domestica (ver figuras 1 e 2 em
Anexos). Noticias sobre envolvimentos amorosos dos famosos também sdo muitas vezes
desmentidas pelos proprios, e acabam mais tarde por se confirmarem, como é o caso da
modelo Lucia Garcia e do futebolista Bruno Aguiar (ver figuras 3 e 4 em Anexos).

A existéncia da Internet € negativa no que respeita a propagacao do boato, criado por vezes
para dar lucro e outras pela pressa do jornalista em publicar a noticia devido a pressdo da
concorréncia. Mesmo que a imprensa publiqgue nova noticia a desmentir a anterior, a
audiéncia pode acreditar apenas na primeira versdo ou ndo chegarem a ter conhecimento do
desmentido. A atriz Rita Pereira queixou-se através do Facebook, a 9 de dezembro de 2014,
sobre o facto de o seu direito de resposta, para desmentir uma noticia do Correio da Manha
sobre si, ter ficado numa parte pequena do referido jornal (ver figura 5 em Anexos). “Tenho 0
direito por lei que reponham a verdade de uma noticia, quando esta ndo teve qualquer
fundamento, ou seja, quando foi MENTIRA e inventada. Mas como a dita publicacdo fez
questdo de colocar o meu direito de resposta do tamanho de uma formiga, passo a deixar-vos
aqui, onde pode ser vista do tamanho de um elefante”, escreveu Rita Pereira na referida rede
social.

No entanto, os boatos podem ser por vezes positivos para as celebridades para serem ou
continuarem a ser faladas (Dejavite, 2002). E também, ao contrario do jornalismo tradicional,
a relacdo entre os jornalistas de conteddos ‘cor de rosa’ e celebridades é mais informal. As
fontes de informacdo podem surgir através dos contactos procurados pelo jornalista ou por
iniciativa das proprias celebridades ou outros sectores interessados na publicagdo de
determinada noticia, o que lhe retira credibilidade devido a falta de rigor na relacdo entre
jornalista e fontes (Anastacio, 2012). Esta é uma pratica mais comum neste tipo de jornalismo

do que no jornalismo tradicional (Turner, 2013).
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Motivos do crescimento da cultura de celebridades

Antes do desenvolvimento dos media, a distingdo publica era atribuida apenas a lideres
politicos e religiosos. O nimero de pessoas consideradas conhecidas aumentou no seculo XX
devido a inclusdo das estrelas de cinema, e o continuo desenvolvimento tecnoldgico do século
XXI vem favorecer a circulacdo local ou global das noticias sobre as celebridades, feita
através de muitas plataformas e chegando assim a varios tipos de audiéncias (Jorge, 2011a).

O cinema e a industria de Hollywood aumentaram a visibilidade mediatica dos famosos, neste
caso dos atores (Jorge, 2014). Também a televisdo e, mais recentemente, a Internet vieram
contribuir bastante para a expansdo da cultura das celebridades, e criar novos famosos (Jorge,
2014).

O uso da imprensa tornou-se negociavel desde o seculo XVIII, altura em que ja havia «o
inicio de uma cultura da fama europeia internacional, em que uma enorme variedade de novos
grupos sociais, econdmicos e politicos usavam os poderes dos media em expansdo para se
posicionarem» (Braudy: 1997: 266 cit. por Jorge, 2014: 20). O estatuto de celebridade néo se
mantém muito tempo sem a ajuda da divulgacdo dos media. Até mesmo as realezas, que ja
tém fama adquirida devido a hereditariedade, usam os media para manterem e expandirem a
visibilidade mediatica, o faz com que consigam continuar a ter o poder simbolico (Schickel,
2000 cit. por Jorge, 2014).

Com as tecnologias existentes a partir do século XIX cresceu cada vez mais o interesse pela
vida privada dessas pessoas (Jorge, 2014: 29). Mas foi no XX que a evolucdo tecnolégica
contribuiu em grande escala para o aumento da cultura e interesse por celebridades. O
infotainment, um discurso que da destaque as soft news, tem aumentado cada vez mais desde
os anos 90. As tecnologias digitais também contribuiram bastante para que os media tivessem
uma «infra-estrutura para o infotainmet global» (Thussu, 2007: 43 cit. por Jorge, 2014: 41).

A cultura de celebridades continua a aumentar com a ajuda e desenvolvimento dos meios de
comunicagdo social, que a comercializam ao publicarem noticias sobre a vida profissional e
privada dos famosos (Mar6po e Jorge, 2011). As celebridades abrem as portas da esfera da
intimidade as audiéncias através dos media, que sdo os intermedidrios na cultura de
celebridades, além de serem fornecedores de figuras célebres (Jorge, 2014). O aspeto positivo
é o0 de que as audiéncias se sentem mais proximas das estrelas e, consequentemente, a
visibilidade das mesmas é mantida e aumentada, sem cairem no esquecimento.

A ascensdo e a queda de uma celebridade estad muito ligada aos trabalho dos media. A fama de

um individuo pode surgir, crescer e também expandir-se através da divulgacdo dos meios de
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comunicacdo e de meios tecnoldgicos (Jorge, 2014). Existem por vezes entrevistas pre-
acordadas e ensaiadas entre os agentes das celebridades e os media, e também uma troca de

interesses de ambas as partes (Jorge, 2014).

O direito a privacidade por parte das celebridades

Todo este fendmeno da cultura de celebridades transforma a privacidade das mesmas num
artigo de consumo e divulga-a cada vez mais com ou sem autorizagdo da pessoa noticiada. As
celebridades séo «entretenimento humano» e um produto cultural de massas (Gabler, 1999 cit.
por Jorge, 2014). De acordo com Postle (2005 cit. por Jorge, 2014), a divisdo entre publico e
privado extinguiu-se e a celebridade «nasceu no momento em que a vida privada se tornou
um bem puablico comerciavel». A celebridade ¢ uma «mercadoria total», segundo Bauman
(2007: 36 cit. por Jorge, 2014: 37).

Muitas celebridades tém privacidade apenas quando se encontram nas suas casas, pois é um
local inacessivel a imprensa (Silveira, 2011; Conboy, 2014; Veiga, 2006). Segundo 0s pontos
1 e 2 do Artigo 34.° da Constituicdo da Republica Portuguesa, que diz respeito a

Inviolabilidade do domicilio e da correspondéncia:

«1. O domicilio e o sigilo da correspondéncia e dos outros meios de comunicacdo privada sdo
inviolaveis.
2. A entrada no domicilio dos cidaddos contra a sua vontade sé pode ser ordenada pela autoridade

judicial competente, nos casos e segundo as formas previstos na lei.»

De acordo com Dubied e Hanitzsch (2014: 138-139), «a celebridade alimenta as noticias
com sensacdo, escandalo, e drama» pois «isso propaga uma obsessao questionavel para a vida
privada das pessoas, e até é um combustivel de culto da celebridade».

E a divulgacdo da vida privada da celebridade que Ihe pode trazer mais fas (Jorge, 2014).
Existem varios casos em que o0s agentes das celebridades chegam a negociar 0 acesso e
enguadramento nos media, e oferecem conteldos prontos aos jornalistas (Gamson, 1994 cit.
por Jorge, 2014). Como afirma Ana Jorge, em referéncia a um artigo do jornal Publico
publicado a 15 de agosto de 2010, os paparazzi surgem muitas vezes através de combinagfes
feitas entre as celebridades e os media ou fotografos (2014: 34). As celebridades,
principalmente as que abrem voluntariamente a porta a imprensa, e 0s seus agentes podem
ndo conseguir por vezes uma gestdo mediatica equilibrada porque ndo tém controlo sobre os

media.
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Em relacdo aos famosos reclamarem pelos seus direitos, para alguns individuos «a
privacidade dessas pessoas ndo poderia ser entendida e protegida tal qual a privacidade de
uma pessoa comum, nao-celebridade» (Veiga, 2006: 6). A célebre cantora norte-
-americana Beyoncé falou em 2014 sobre a sua falta de privacidade através de uma curta-
-metragem, “Yours and mine’, onde deixou alguns desabafos. «As vezes desejo ser andnima,
andar na rua como todas as pessoas» e «Quando és famoso, ninguém olha mais para ti como
um ser humano. Tornas-te propriedade publica» sdo dois dos aspetos negativos que a artista
sente em relagdo a fama®.

Muitos autores, jornalistas, paparazzi e juizes acreditam que a falta de privacidade é o precgo a
pagar pela fama (Veiga, 2006: 38 e 70). Segundo Veiga (2006: 78), a celebridade que deseja
ser famosa «deve saber que sua vida privada é um assunto que atrai o interesse da massa e
reivindica-la pode, até, ser visto como uma atitude oportunista (ela s6 pede a prote¢do da
privacidade quando Ihe interessa, ou quando a divulgacao Ihe ofende, caso contrario aproveita
da exposicéo de sua vida para fazer fama)».

O século XIX trouxe a confusdo da distincao acerca do limite entre a vida publica e privada
das celebridades (Braudy: 1997 cit. por Jorge, 2014). Este tema também nos pode fazer
questionar se ainda existe uma diferenca significativa entre as esferas publica e privada ou se
a linha que as separa é cada vez mais ténue. De acordo com Habermas (1991), o surgimento
da esfera publica ocorreu no séc. XVIII. O substantivo alemdo “Offentlichkeit” (esfera
publica) foi formado a partir de “6ffentlich”, em analogia ao “publicité” e “publicidade”. No
final do séc. XVIII constituiu-se na Alemanha a esfera pablica que pertencia a sociedade
burguesa. O conceito de privado vem da cidade-estado da Grécia antiga, a pdlis, que era
comum aos cidadaos livres quando foi separada da esfera do oikos, onde cada individuo
estava no seu préprio dominio (esfera privada). Essa esfera, onde a estrutura da sociedade era
formada por aqueles que ndo eram considerados cidadaos - mulheres, escravos e comerciantes
- estava ligada a casa, familia e aquilo que € préprio, sendo por isso considerada um lugar
sagrado onde a “lei” era ditada pelos membros da familia. Em 1991, Habermas afirmava no
seu famoso livro “The Structural Transformation of the Public” que o declinio da esfera
privada se agravou com a urbanizacdo devido a construgdo de prédios e as consequentes

relacBes de vizinhanga. A vida privada comecou a tornar-se cada vez mais publica e a propria

* Disponivel em http://oglobo.globo.com/cultura/musica/beyonce-lanca-curta-metragem-em-que-reflete-sobre-
fama-o-feminismo-14820232?utm_source=Facebook+&utm_medium=Social+&utm_campaign=0+Globo.
Consultado a 4 de setembro de 2015.

21


http://oglobo.globo.com/cultura/musica/beyonce-lanca-curta-metragem-em-que-reflete-sobre-fama-o-feminismo-14820232?utm_source=Facebook+&utm_medium=Social+&utm_campaign=O+Globo
http://oglobo.globo.com/cultura/musica/beyonce-lanca-curta-metragem-em-que-reflete-sobre-fama-o-feminismo-14820232?utm_source=Facebook+&utm_medium=Social+&utm_campaign=O+Globo

esfera publica passou a assumir formas de intimidade. O autor culpabiliza o consumismo e o
individualismo pela linha cada vez mais ténue entre o publico e o privado.

Habermas ndo é o Unico a acreditar que o limite entre as esferas publica e privada foi
ultrapassado, pois cada vez mais autores partilham a sua opinido. Muitos afirmam que esta
situacdo se deve aos «meios de comunicagdo social onde as distingdes entre o espaco publico
e 0 espaco privado se tornam cada vez mais difusas» (Dubied & Hanitzsch, 2014: 3).
Silveira declara que ja ha muito tempo «o limite entre vida publica e vida privada foi
rompido, de modo que a distancia entre elas diminui a cada dia - incentivada por um namero
crescente de revistas e programas de fofoca, pela popularizagdo da Internet (na qual a
informacdo circula livremente) e pela autopromocdo dos préprios famosos» (2011: 7). Ja
Conboy (2014: 182) relembra que «a velocidade e intensidade de fertilizacdo cruzada da
media [cross-media] contemporanea de historias sobre as celebridades» séo facilitadas «pelo
uso de novas tecnologias que tém ajudado na erosdo de qualquer demarcacédo significativa
entre as esferas publica e privada.

No entanto, grande parte das celebridades precisarem de exposicdo mediatica para
continuarem a ser faladas e nao cairem no esquecimento. Existem celebridades que marcam
encontros com jornalistas e abrem as portas das suas casas para obterem maior exposi¢ao
mediatica (Silveira, 2011: 7). Temos o caso portugués do ex-casal Barbara Guimaraes e
Manuel Maria Carrilho, que partilhou com o publico varios momentos da sua vida intima,
como a gravidez dos dois filhos. A exposicdo mediatica do casal foi importante para a
imagem do politico na altura em que se candidatou @ Camara Municipal de Lisboa em 2005,
apesar de ndo ter saido vencedor. Quando se separaram no ano passado, em 2013, ndo foi
necessaria a autorizacdo do para que a ruptura fosse anunciada por varios meios de
comunicacdo. O rompimento entre Guimaraes e Carrilho foi divulgado de forma escandalosa
pois 0s jornais afirmaram que a apresentadora se recusou a abrir a porta ao marido, acusando-
o0 de violéncia doméstica (ver figura 6 em Anexos). Carrilho também usou bastante os meios
de comunicacgédo para difamar a imagem da mulher com alegadas acusacdes, ao contrario de
Barbara, que manteve o siléncio apds afirmar que se recusava a dizer mal do pai dos seus
filhos.
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Liberdade de imprensa versus privacidade: dois direitos quase antagonicos

A palavra imprensa surgiu para dar nome a todos os produtos impressos, como jornais,
revistas, livros e cartazes. De uma forma menos geral, esta palavra foi também usada para se
referir a jornais e periodicos divulgados entre o publico. Mas ap6s o avango tecnoldgico e,
consequentemente, 0 nascimento de novos meios de comunicacgédo, o seu significado passou a
ser atribuido a todos os veiculos de divulgacdo de noticias para o publico, desde a radio e
televisdo a Internet.

O conceito de liberdade de imprensa surgiu com a democracia (Matosas e Nedel, 2012;
Veiga, 2006). Se ndo existir uma imprensa livre que possa divulgar informacdes, a funcéo dos
media e a existéncia da democracia sdo gravemente afectadas porque um local que permite a
limitacdo ou inexisténcia da divulgacao livre de ideais ndo pode ser considerado democratico.
A influéncia da imprensa na formacéo de opinido da populacdo da-lhe o poder de estruturar
ou desintegrar a sociedade através do dominio mental com as noticias transmitidas, e também
Ihe permite construir e destruir reputacdes.

A Constituicdo da Republica Portuguesa contém artigos que defendem a imprensa, nos quais

destaco alguns pontos:

«Artigo 37.°

(Liberdade de expressao e informagao)

1. Todos tém o direito de exprimir e divulgar livremente o seu pensamento pela palavra, pela
imagem ou por qualquer outro meio, bem como o direito de informar, de se informar e de ser
informados, sem impedimentos nem discriminaces.

2. O exercicio destes direitos ndo pode ser impedido ou limitado por qualquer tipo ou forma de
censura.

4. A todas as pessoas, singulares ou colectivas, é assegurado, em condi¢cBes de igualdade e
eficacia, o direito de resposta e de rectificacdo, bem como o direito a indemnizacdo pelos danos

sofridos.

Artigo 38.°

(Liberdade de imprensa e meios de comunicacao social)

1. E garantida a liberdade de imprensa.

2. A liberdade de imprensa implica:

a) A liberdade de expresséo e criagdo dos jornalistas e colaboradores (...);

6. A estrutura e o funcionamento dos meios de comunicag¢do social do sector pdblico devem

salvaguardar a sua independéncia perante o Governo, a Administracdo e os demais poderes

23



publicos, bem como assegurar a possibilidade de expressdo e confronto das diversas correntes de

opinido.»

Ao terem em conta todas as caracteristicas e poderes atribuidos até hoje a imprensa, muitos
observam a proibicdo da sua liberdade em divulgar a vida privada das celebridades como um
acto que pode ser um passo para a imposicdo da censura. Tentar limitar esta liberdade é
considerado um crime contra a sociedade, que quer ter acesso a todos 0s géneros de

informacdo. De acordo com Artigo 2.° da Constituicdo Portuguesa:

«A Republica Portuguesa ¢ um Estado de direito democréatico, baseado na soberania popular, no
pluralismo de expressdo e organizacdo politica democraticas, no respeito e na garantia de
efectivacdo dos direitos e liberdades fundamentais e na separagdo e interdependéncia de poderes,
visando a realizagdo da democracia econdmica, social e cultural e o aprofundamento da

democracia participativa.»

O Artigo 18.° refere-se a limitacdo da forca juridica no ponto 2:

«2. A lei s6 pode restringir os direitos, liberdades e garantias nos casos expressamente previstos na
Constituicdo, devendo as restricbes limitar-se ao necessario para salvaguardar outros direitos ou

interesses constitucionalmente protegidos.»

E ao ver ameacada a publicacdo da sua noticia, o jornalista deve relembrar o ponto 3 do seu

Cadigo Deontolégico:

«3. O jornalista deve lutar contra as restricbes no acesso as fontes de informacao e as tentativas de
limitar a liberdade de expressdo e o direito de informar. E obrigacdo do jornalista divulgar as
ofensas a estes direitos.»

O problema da cada vez mais habitual exploragcdo da privacidade das celebridades surge
quando as mesmas decidem recorrer & justica para lutarem pelos seus direitos & imagem,
intimidade e privacidade. Neste capitulo abordaremos apenas o direito a privacidade. A era
tecnoldgica globalizada e a consequente expansdo dos meios de comunicacgdo na Internet

trouxeram novas questfes a area do Direito em relacdo a este direito (Silveira, 2011). A
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existéncia da Internet e da globalizacdo expde ainda mais a vida das pessoas famosas, cuja
vida privada circula pela rede virtual a grande velocidade (Conboy, 2014).

A proteccdo da esfera privada de um individuo consiste no seu direito de controlar a
intromissdo de outrem nos seus assuntos privados. O individuo tem direito a soliddo, ao
segredo e a autonomia (Veiga, 2006: 37). Segundo Maria Fatima Vaquero Ramalho Leyser
(cit. por Veiga, 2006: 37), fazem parte da vida privada os aspetos confidenciais, de ordem
pessoal (como dados pessoais), lembrancas de familia, sepultura, relacionamentos amorosos
ou conjugais, saude fisica e mental, entretenimentos, entre outros. Entdo como podem existir
noticias relacionadas com a vida privada das celebridades? Se a privacidade dos cidaddos
famosos se tornasse verdadeiramente respeitada, deixariam de existir publicacbes desse
género de noticias. Existem interesses publicos que se sobrepdem a privacidade do famoso e
essa decisdo tomada pelo tribunal depende do caso em questdo. O direito da celebridade a
privacidade ndo deve ser totalmente anulado e ela ndo deve renunciar & dignidade humana,
mas é-lhe por imposta uma grande limitacéo (Silveira, 2011).

Mas se o direito a vida privada tem como caracteristica a universalidade, o que significa que
todos os cidaddos devem ser iguais perante a lei, porque é que uma celebridade nédo o €?
Porque é que uma celebridade ndo pode exigir o mesmo tratamento que um cidaddo comum?
(Veiga, 2006) A partir do momento em que é famosa deixa de ser vista como tal? Entdo a
falta de privacidade serd o grande preco a pagar pela fama? Independentemente do contexto
cultural em que a celebridade se encontra inserida, € notorio o choque entre o direito a
privacidade e o direito da liberdade de imprensa, um assunto complexo onde ainda néo foi
possivel chegar a um consenso. Para os profissionais da Comunicacéo, a divulgacdo da vida
privada da celebridade torna-se cada vez mais banal. Mas cabe aos profissionais da area do
Direito tentarem analisar e compreender este fendmeno cultural de forma a tentarem encontrar
uma solugdo que consiga harmonizar direitos e interesses. Existem varios aspetos que devem
ser apurados antes do tribunal conseguir decidir se a celebridade tem razdo quando apresenta
queixa contra a comunicagdo, como saber se o facto narrado € verdadeiro ou falso, qual a
importancia da informacdo divulgada, se ha apenas interesse em obter lucro com a noticia, se
a pessoa em causa estava em local publico ou privado, se a honra da pessoa foi afetada e qual
0 grau de interdependéncia entre a celebridade e os media (Silveira, 2011; Veiga, 2006). A
celebridade deve ter a consciéncia de que precisa de ter cuidado quando se encontra num local
publico pois tudo o que faz atrai mais a atengdo dos outros do que se a mesma fosse apenas
um cidaddo comum. Deve também ser tido em conta o facto de que o sucesso da celebridade

se deve muitas vezes a sua divulgacdo através dos media, sendo injusto que a mesma se
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exponha quando isso Ihe traz proveito e que reclame os seus direitos quando ndo gosta de
determinadas noticias. A area do Direito raramente limita as publica¢bes pois tem em conta o
direito a liberdade de imprensa (Veiga, 2006).

Ao terem em conta todas as caracteristicas e poderes conquistados até hoje pela imprensa, a
proibicdo da sua liberdade em divulgar a vida privada das celebridades pode ser considerado
por Varios especialistas da area como um acto que pode ser um passo para a imposi¢do da
censura. Tentar limitar esta liberdade é considerado um crime contra a sociedade, que quer ter
acesso a todos os géneros de informacao.

Informacgéo e comunicagdo estdo entre as necessidades consideradas fundamentais para o ser
humano, pelo menos assim o é em Estados ndo dominados pela Ditadura. Essas necessidades
estdo, segundo a ordem juridica, relacionadas com o desenvolvimento da sociedade e com a
evolucdo do nivel de consciéncia dos cidaddos (Veiga, 2006). No entanto, se tivermos em
conta o ponto de vista ético de um jornalista, este profissional ndo deveria divulgar assuntos
relacionados com a esfera privada de um individuo, sendo ele famoso ou ndao. Mas ndo é
assim que pensa e age a sociedade atual, onde os valores capitalistas costumam prevalecer
(Veiga, 2006).

A atuacdo dos meios de comunicagdo tem demonstrado cada vez mais que estes, apesar de
recorrerem ao direito a liberdade de expressdo e liberdade de imprensa para difundirem
noticias sobre celebridades, ndo tém por vezes em consideracdo o direito constitucional da
dignidade do ser humano. «A curiosidade do publico por vezes é sordida, ndo tem limites;
mas os meios de comunicagdo devem ter» (Silveira, 2011: 4).

No entanto, se for uma celebridade que usa muitas vezes 0os meios de comunicacdo em seu
proveito, ser-lhe-4 ainda mais dificil lutar pelos seus direitos porque ao colocar-se em
permanente exposi¢do também terd o lado negativo da mesma como consequéncia. Esta é
uma situacdo complexa e cada caso é um caso, mas segundo o Artigo 13.° da Constituicdo
Portuguesa, «todos os cidaddos tém a mesma dignidade social e s&o iguais perante a lei».

Temos também os pontos 1 e 2 do Artigo 26.°, que aborda outros direitos pessoais:

«1. A todos sdo reconhecidos os direitos a identidade pessoal, ao desenvolvimento da
personalidade, a capacidade civil, a cidadania, ao bom nome e reputacdo, a imagem, a palavra, a
reserva da intimidade da vida privada e familiar e a protecgdo legal contra quaisquer formas de
discriminagéo.

2. A lei estabelecera garantias efectivas contra a obtencdo e utilizacdo abusivas, ou contrérias a

dignidade humana, de informagdes relativas as pessoas e familias.»
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No entanto, a celebridade é um cidadao que corre o risco de ver a sua vida tornada publica a
partir do momento em que entra, voluntariamente ou ndo, no mundo da fama, devido a
existéncia de uma sociedade cada vez mais consumista de noticias ‘cor de rosa’, que saciam a
curiosidade acerca da vida privada dos famosos. Mas também muito do que é publicado sobre
a vida das celebridades pode nédo ter por vezes qualquer interesse publico e, ao ndo ter essa
caracteristica, a dignidade humana é rebaixada apenas para satisfazer caprichos do publico e
do lucro por parte dos media. Nestes casos, as celebridades tém o direito de recorrer a justica
e, como cada caso é um caso, algumas conseguem ganhar e outras nao.

A era do ciberjornalismo veio trazer a imprensa ‘cor de rosa’, tal como aos outros 6rgdos de
comunicagdo, uma nova forma de divulgarem as suas noticias, um meio que também pode

causar por vezes problemas aos famosos.

O ciberjornalismo

Em meados dos anos 90, a Internet comecgou a ser vista na area do jornalismo como «um
veiculo inovador que possibilita liberdade criativa tanto na construcdo de noticias como nas
estruturas» (Reges, 2011: 5). E nesse espaco cibernético que muitas vezes se partilham
noticias e comentam situacfes da vida privada das celebridades, e é através dele que algumas
celebridades atuais conseguiram entrar no mundo da fama, como € o caso de Justin Bieber,
por exemplo, que ja tinha videos seus em crianca publicados no YouTube pela mae, e agora é
um dos mais conhecidos cantores pop (ver figuras 7 e 8 em Anexos).

A Internet veio aumentar ainda mais a exposicdo mediatica das celebridades, o que lhes
trouxe consequéncias positivas mas também negativas. As redes sociais sdo bastante usadas
pelos seguidores das celebridades, e até mesmo pelas proprias. A Internet e 0 seu panorama
de redes sociais, 0s portais, os motores de busca, 0s blogues e a Wikipédia convertem-se num
campo de interacdo (Moreno e Montoya, 2015).

Os media digitais estdo cada vez mais integrados na vida quotidiana e a producédo
digitalmente mediada esta a transformar 0s ambientes sociais, pois potencia novos
mecanismos de participacdo socialmente interventivos que tem transformado a forma como as
pessoas comunicam e interagem com os outros online (Amaral, 2012).

Durante o estagio realizado na FLASH!, foi possivel ver que a apresentadora Raquel Strada
tinha colocado um ‘Gosto’ numa publica¢do da pagina da revista, por exemplo, onde foi

partilhado o link de uma noticia sua relacionada com a lua de mel (ver figura 9 em Anexos).

27



Temos também o exemplo de Rita Pereira, que respondeu a comentarios de seguidores da
referida pagina, que opinaram sobre uma publicacdo relacionada com a propria atriz (ver
figura 10 em Anexos).

De acordo com Inés Amaral (2006), ciberjornalismo ¢ “a produgdo de informacao para ser
distribuida em exclusivo na Internet, pressupondo uma actualizacdo continua e o0 recurso a
elementos multimédia, hipertexto e hipermédia”. O facto de o ciberjornalismo estar acessivel
a escala global permite aos utilizadores de varios fusos horarios verem as noticias sempre que
Ihes for possivel (Reges, 2011).

Para se aproximarem e interagirem mais com 0s seus fés, os famosos devem ter atualmente
perfis nas redes sociais, e responderem a comentarios de quem 0s segue, se assim o quiserem.
Devem também «deixar-se surpreender em locais publicos, a fim de manter a propor¢édo
necessaria de proximidade que legitime o seu estatuto de estrela no meio social», segundo
afirmam Moreno e Montoya (2015: 12).

O facto de as celebridades usarem as redes sociais para terem uma maior interacdo com os fés,
ao publicarem varios momentos do dia a dia, faz com que a imprensa tenha também acesso as
referidas publicacdes e consiga fazer noticia com algumas delas. Temos recentemente 0 caso
de Sofia Ribeiro, por exemplo, que decidiu revelar aos fas através do Facebook, durante
madrugada do dia 24 de novembro deste ano, 2015, que tinha um cancro da mama (ver figura
11 em Anexos). Pouco depois, a imprensa ‘cor de rosa’ usou essa informacdo, dada pela
prépria atriz, para fazer noticias sobre o assunto (ver figura 12 em Anexos). O drama da atriz
tornou-se noticia até mesmo no Brasil. Um site brasileiro falou da “comog¢do nacional”
originada com a publicagdo da atriz realizada no Facebook (ver figura 13 em Anexos).

As noticias realizadas sobre o cancro de Sofia Ribeiro no FLASH!Vidas foram das mais
partilhadas pelas pessoas, algo que acontece frequentemente quando é noticiada alguma
desgraca sofrida por um famoso, entre elas a da morte. Para o site, tal como para 0s outros
orgdos da imprensa ‘cor de rosa’, estas situacOes infelizes dos famosos tornam-se benéficas,
uma vez que atraem mais leitores, o que aumenta o lucro com o numero de visualizacdes na
plataforma online e a venda de revistas. Existe pressdo por parte dos donos dos referidos
Orgdos sociais para que haja bons resultados, o que aumenta a tendéncia a especular-se mais
sobre a vida pessoal dos famosos.

Outro exemplo é o cantor brasileiro Netinho, que foi também recentemente internado para
tratar de um problema de salde, e escreveu no Facebook um texto onde disse aos fas que iria
publicando o0 que se estava a passar consigo para os tranquilizar, em vez de dar entrevistas a

imprensa para as informacdes ndo serem distorcidas (ver figuras 14 e 15 em Anexos).
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Um dos problemas do ciberjornalismo apontados por Bastos (2013) é, por vezes, a falta de
rigor na verificagdo dos factos, devido ao curto ‘deadline’ e & pressdo da concorréncia. Alguns
orgdos de comunicacdo preferem dar primeiro a noticia e confirma-la depois.
Consequentemente, algumas no¢bes como a do servico publico, da autonomia e da ética estao
a ser postas em causa nas referidas situages. «A instantaneidade tornou-se o centro de
gravidade do ciberjornalismo», mas os erros levam a perda de credibilidade dos 6rgdos de
comunicacgédo que os cometem (Bastos, 2013: 6-7).

Em relacdo as novas interacOes de rede, estas levam a pensar em mudancas na legislacdo, uma
vez que ainda ha uma série de circunstancias pouco confiaveis, como fraudes virtuais feitos
por hackers ou violagbes da lei atribuiveis aos que reproduzem contetdo, violando a
propriedade intelectual ou infringir o direito a honra, a intimidade e imagem pessoal. O
desafio nesta area é enorme e a inseguranca em normas que protegem os direitos dos usuarios
é Gbvia, especialmente em paises com pouco conhecimento e uso destas novas tecnologias da

informacdo e das comunicacdes (Moreno e Montoya, 2015: 15).
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Conclusao

Com o crescimento da area do entretenimento, que contribui para o aumento do culto as
celebridades, e a existéncia da globalizacdo e da internet, que fazem circular ainda mais
rapidamente a informacdo, é cada vez mais dificil para a celebridade conseguir gerir a sua
vida privada (Anastacio, 2012; Silveira, 2011; Conboy, 2014; Veiga, 2006).

O objetivo deste trabalho era refletir sobre estas duas questées importantes: i). Como se gere a
liberdade de imprensa e, a0 mesmo tempo, se respeita 0 direito a privacidade? Apoés a
pesquisa efectuada para a elaboracdo deste relatorio, podemos concluir que o facto de o
direito a liberdade de imprensa ser essencial num estado democratico faz com que este
prevaleca mais vezes do que o direito da celebridade a vida privada. E como uma pessoa
famosa ndo é geralmente interpretada pela opinido publica como um cidaddo comum, vé
limitado o acesso aos seus direitos. Para além disso, muitas celebridades ndo tomam as
precaucOes necessarias para evitarem noticias menos desejaveis, uma vez que usam
regularmente as redes sociais para publicarem momentos ou assuntos pessoais. Mas cada caso
é um caso e cabe aos profissionais da area do Direito analisarem-nos para decidirem qual dos
dois direitos vence. ii). Quais as consequéncias para as celebridades que dependem da
visibilidade mediatica mas que também querem preservar 0s seus direitos? Quando estamos
perante casos em que as celebridades quiseram partilhar noutras alturas os seus assuntos
privados com o0s meios de comunicacao, existem profissionais das areas da Comunicacéo e do
Direito ndo as consideram vitimas da inconveniéncia dos meios de comunicacdo pois ja 0s
usaram. Quando é esse 0 caso, torna-se ainda mais dificil que o direito a privacidade venca na
Justica. A celebridade que apresenta uma queixa contra os media, depois de 0s ter usado
noutras alturas para seu beneficio, pode ser considerada oportunista.

Concluimos que ndo existe uma resposta unanime para as duas questdes porque a analise
depende de cada situacdo e de cada perspetiva. Antes de se dar razdo a celebridade ou a
imprensa, devem ser apurados o grau de interdependéncia entre a celebridade e os meios de
comunicacdo, a veracidade e a importancia da informagéo divulgada, o interesse da imprensa
em obter apenas lucro com a noticia, definir se o local de onde foi tirada a matéria € publico
ou privado e se a honra da celebridade foi afetada (Silveira, 2011: 31; Veiga, 2006: 77).

A partir do trabalho desenvolvido, levantam-se varias possiveis questfes de investigagdo: i). a

era digital transformou a relacdo entre os jornalistas e as fontes, a partir da inferéncia de que o
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que esta online é publico?; ii). 0 novo ecossistema de comunicacdo hibrido pode alterar a
industria da imprensa ‘cor de rosa’?; iii). as celebridades passam a ter a capacidade de serem

gatekeepers?
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ANexos

FLASHI FLASH!

# NOTICIAS AFERVER FOTOS VIDEOS FESTAS ESTILO LIFESTYLE OPINIAO HOROSCOPO # NOTiCIAS AFERVER FOTOS VIDEOS FESTAS ESTILO LIFESTYLE OPINIAG HOROSCOPO

AFERVER O

CRISTINA: DOIS ANOS DE TRAICOES

Anténio Casinhas confessa em tribunal que foi infiel a apresentadora da TVI.

Alexandra Roque, ex-amante de Casinhas, confirmou também a traicdo, uma situac&o varias
vezes noticiada pela FLASH! e negada sempre por Cristina Ferreira.

Saiba o que se passou em tribunal, inclusive o que foi dito por Anténio Casinhas e pela ex-
amante, através da edigdo de 5 de junho da sua revista FLASHI

Figura 1 Figura 2

# NOTICIAS AFERVER FOTOS VIDEOS FESTAS ESTILO LIFESTYLE OPINIAO HOR3SCOPO # NOTICIAS AFERVER FOTOS VIDEOS FESTAS ESTILO LIFESTYLE OPINIAO HOROSCOPO

A FERVER A FERVER
ViDEO BRUNO AGUIAR ASSUME ROMANCE COM LUCIA

LOCIA GARCIA FALA SOBRE BRUNO AGUIAR GARCIA

Modelo desmente os rumores do namoro com o futebolista, mas os dois estdo cada vez mais
préximos.

0 futebolista tem partilhado vérias fotografias com a modelo.

ET.

Figura 3 Figura 4
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DIREITO DE RESPOSTA

Rita Pereira nega
convite para festa

# Publicou o Correio da Ma-
nhd, na pig. 46 da sua edigdo
de 30 de Novembro, na secgdo
“Vidas”, com considerdvel
destaque, uma peca onde sou
directamentevisada, intitula-
da “Actriz rejeita convite ~
Festa - Rita Pereirarecusatrés
mil euros”. A noticia trata de
uma festade aniversarioaque
eu teria faltado, anunciando-
~sequeeu teriainclusivamen-
terecusadoumaofertade trés
mil euros para estar presente.
Ora, os factos noticiados ndo
teriam, emsimesmos, nadade
especial,ndoforaocasode se-
rem rigorosamente falsos: ndo
fui convidada nem contacta-
da, por quem quer que seja,
parair d festaemquestdo, ndo
setendoporissonuncapostoa
hipdtese de comparecer, fosse
de gracaouporqualquer outro
wvalor. Orespeito que me mere-
cem os leitores do Correio da
Manhdobriga-measolicitara
Jdodestarectificaglo,
sendominhaconvicedode que
contarei com a colaboragio e
interesse do jornal na reposi-
¢dodaverdade.
Comosmelhores
cumprimentos,
RitaPereira

Figura 5

FLASH!
# NOTICAS AFERVER FOTOS VIDEOS FESTAS ESTILO LIFESTYLE OPINIKD HOROSCOPO & NoTiCiAS AFERVER FOTOS VDEOS FESTAS ESTILO LIFESTYLE OPINIAO HORGSCOPO

A FERVER
ViDEO
JUSTIN BIEBER AGRADECE A MAE POR TUDO

Cantor reconhece publicamente o esforgo de quem o criou e nunca desistiu dele.

# NOTICIAS AFERVER FOTOS VIDEOS FESTAS ESTILO LIFESTYLE OPINIAO HOROSCOPO

A FERVER

VIDEO

BARBARA E CARRILHO ENCONTRAM-SE EM
TRIBUNAL

A custddia dos filhos do ex-casal, Dinis e Carlota, continua a ser debatida.

Figura 6

Recorde-se que foi Patti Mallette quem colocou videos de Bieber no YouTube quando ele era
ainda uma crianca. O cantor tornou-se uma estrela musical através do referido site de
videos.

Veja Justin Bieber a tocar bateria aos nove anos:

JUSTIN BIEBER A TOCAR BATERIA A0S NOVE ANOS

Figura7

Figura 8
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Raquel Strada @

Apresentador(a) - 143.634 gostos jllal senac a0

mos

a2
Go! ifs Gosto Se A Guardar B~
% Raguel Strada, Teresa Alves, Fatty Correia e Os mais relevantes »

287 outras pessoas gostam disto

Figura 9

Revista Catia Pagina micial

Ferramentas de publicacao Definicdes Auda -

Julia Luz E na Maya as pessoas ac

ditam? De certeza que pode ser muito

pior acreditar na Maya
Gosto ponder 58 I .
iz Mario de Carvalho E a leitura das cartas é verdadeira ?!
& Gasto nder o 15
GOSTOS DESTA PAGINA > -~
x Rita Pereira Upsss 3 {(" @
Ver trad
¢ Gosto 59
Luisa Barbosa
g ‘ Nuno Damas E pois... De certeza . (5= &
Gosto 51
- " Angelina Maria Palmas para as cartas. Kkkkk
e o
' Vanessa Martins @ 2 02

S Maria Teresa Abreu Mas quem é essa sra para nao acreditar nos
Andre Henriques sentmentos da Ritalil

Responder 5 2

Figura 10

. Sofia Ribeiro

Tenho uma dificil noticia para vos dar..

Pelo carinho, amizade, e apoio que sempre me deram, sinto que devo
fazé-lo na primeira pessoa. Eu, sem luzes, sem maquilhagens. Apenas eu
a Sofia

Dia 13, sexta-feira 13, deste novembro, ironicamente no meu nimero e
dia da sorte

foi-me diagnosticado um cancro da mama.

N&o ha forma facil de o dizer. E esta a verdade. ... Ver mais

Figura 11
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ASHI FLASH!

# NOTICIAS AFERVER FOTOS VIDEOS FESTAS ESTILO LIFESTYLE OPINIAO HOROSCOPO # NOTICIAS AFERVER FOTOS VIDEOS FESTAS ESTILO LIFESTYLE OPINIAO HOROSCOPO

A FERVER A FERVER
SOFIA RIBEIRO TEM CANCRO DA MAMA DRAMA DE SOFIA E NOTICIA NO BRASIL
g 5 - a:,ti:;:rs::gan::l:e-sea“como;aonacmnal"geradaapésocomunlcadodaatnzemrela;ao

> - CT
D57 Mo 29/11/

Figura 12 Figura 13

Bl Netinho Oficial
PN O/10 55700 o

Amigos, eu decidi que neste atual periodo de nova intemac&o aqui no
Hospital Sirio Libanés eu ndo darei entrevistas para que n3o haja

informacdes DISTORCIDAS.
Este Facebook sera o tnico lugar onde relatarei tudo que acontece em FLASH!
respeito acs meus fas que desejam noticias. Entdo, quem quiser saber a |'das
verdade sobre o que passa comigo, LEIA AQUI. . . . "
Agradeco a todos os jornalistas e pessoas da midia que estao # NOTICIAS AFERVER FOTOS VIDEOS FESTAS ESTILO LIFESTYLE OPINIAD HOROSCOPO
carinhosamente ligando para a minha assessoria mas desta vez
concentrare... Ver mais A FERVER
.,

[} NETINHO E NOVAMENTE INTERNADO

Cantor explica aos fas o que se estd a passar através do Facebook.

T

{1169 §mM0 03/12/2015 19H09

Figura 14 Figura 15
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Figura 17

FAVidas ‘ ﬁ Revista FLASH

# NOTICIAS AFERVER FOTOS VIDEOS FESTAS ESTILO LIFESTYLE OPINIAO HOROSCOPO v o/

Put
A FERVER
MORTE

DANIELA RUAH PERDE AV0

Atriz portuguesa homenageia Teté nas redes sociais
35 o 09/01/2015 16H4k

Figura 18 Figura 19
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# NOTICIAS AFERVER FOTOS VIDEOS FESTAS ESTILO LIFESTYLE OPINIAO HOROSCOPO

A FERVER o
TODA A VERDADE SOBRE CRISTIANINHO

Conhega o porqué de o menino ter a sua identidade blindada e as suas rotinas com o pai,
Cristiano Ronaldo, em Madrid.
1413 W2 12/11/2015 D9H16

P P Cristiano Ronaldo quer proporcionar ao filho,
F L A S H ! [ B? i Cristianinho, tudo o que ele ndo teve. A relacdo com o
g ) 3 seu pai, Dinis Aveiro, ja falecido, sempre se pautou por
um amor incompleto. Dai, o jogador do Real Madrid
B querer proporcionar ao pequeno Cristiano uma vida
diferente.

As rotinas do menino com o pai em Madrid, a companhia
2 da mde Dolores, a quem esté entregue a educacdo da
crianga que tem a propria identidade blindada, e o tudo
que fez para salvar a familia de um fim tragico, tornam o
craque portugués um ser humano especial.

Saiba tudo através da edigdo de 12 de novembro da sua
revista FLASH, ja disponivel nas bancas.

Figura 20

# NOTICIAS AFERVER FOTOS VIDEOS FESTAS ESTILO LIFESTYLE OPINIAO HORGSCOPO

A FERVER
ViDEO

BEBE DE RUTH ENVOLTA EM MISTERIO

Cantora, que deu a luz Luna, cria nova polémica em relagdo a paternidade.

{278 w1 02/12/2015 20431

Figura 21 Figura 22
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A FERVER
VIDEO

CLAUDIA E SARA JUNTAS PELA SIC

Atrizes adiaram estar frente a frente durante mais de um ano.

CT.

&

Claudia Vieira e Sara Matos tém evitado os mesmos locais hd quase um ano, desde a altura
em que ambas se separaram dos respetivos namorados. Mas, com a ida de Sara para a SIC, as
duas vdo agora ter de trabalhar no mesmo canal televisivo.

Recorde-se que quando foi confirmada a rutura entre Claudia e Pedro Teixeira, logo surgiram
rumores de uma possivel traicdo do ator com Sara, que ainda namorava com Lourenco
Ortigdo, de quem se separou pouco depois. Mais tarde foi comprovado que Sara e Pedro
namoravam, e continuam juntos até hoje.

Figura 23

FLAvLI
idas
# NOTICIAS AFERVER FOTOS VIDEOS FESTAS ESTILO LIFESTYLE OPINIAD HOROSCOPO

A FERVER
PEDRO TEIXEIRA E SARA MATOS NO BRASIL

Os dois atores estdo de férias no Rio de Janeiro.

[1484 9mO 07/12/2015 12H07

Figura 24

41



FLASH!
idas

# NOTICIAS AFERVER FOTOS VIDEOS FESTAS ESTILO LIFESTYLE OPINIAO HOROSCOPO

A FERVER
CLAUDIA VIEIRA APANHADA AOS BEIJOS

Atriz assumiu finalmente a sua relagdo com Jodo Alves. Ambos trocaram carinhos em publico.
{125, gm0 08/08/2015 13H48

Claudia Vieira nunca assumiu publicamente a sua relacdo com Jodo Alves, mas chegava a
sorrir quando se falava do nome do empresario em entrevistas, e mostrava-se misteriosa no
campo amoroso. Ambos surgiram recentemente no casamento de Raquel Strada, mas a TV
Guia conseguiu desta vez a prova que faltava.

A revista traz esta semana fotografias exclusivas de Claudia Vieira aos beijos com Jodo
Alves na discoteca Bliss, no Algarve. Pode assim dizer-se que o namoro entre ambos jé é
garantidamente oficial.

U
L A NOIT

Figura 25
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AFERVER A FERVER
FILHA DE JULIA INTERNADA COM ANOREXIA JULIA PINHEIRO: PESADELO A DOBRAR

AapresegtacoratezisicacioniCieigpRpoRT=ma; Querjias Manhas. Antes da filha Carolina estar a passar por uma anorexia nervosa, ja 0 mesmo tinha

i acontecido com a gémea Matilde.

[13869M0 30/10/201511H50 [{]72 emo 1/10/2015 13H48

Figura 26 Figura 27
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